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ЗАГАЛЬНА ІНФОРМАЦІЯ ПРО ДИСЦИПЛІНУ 

Анотація 

Навчальна дисципліна «Брендинг» стане в нагоді у якості 
теоретичного та практичного курсу майбутнім журналістам, фахівцям 
з реклами та зв`язків з громадськістю. Основна цінність дисципліни 
полягає у виключно практичній спрямованості, оскільки усі теоретичні 
положення закріплюються на практичних заняттях повноцінними 
творчими доробками студентів у заданій сфері. При викладанні 
дисципліни активно застосовуються ситуаційні завдання, кейси, 
тренінгові вправи, ділові ігри, презентації тощо. Вивчення цієї 
дисципліни дає можливість студенту опанувати широкий спектр 
інструментів брендингу, створити власний кейс та реалізувати 
основні пункти у практичних життєвих ситуаціях; організовувати 
івенти та залучати клієнтів з просування бренду ще під час навчання. 

Мета та цілі 

Метою є формування у студентів системи теоретичних знань та 
практичних навичок використання компетенцій в управлінні 
комунікативними зв'язками з аудиторією споживачів. Завдання курсу: 
оволодіння запропонованою дисципліною у процесі чого 
напрацьовуються навички підготовки матеріалів для підприємств, 
розробки бренд продукту, забезпечення моніторингу рекламних 
повідомлень та масових комунікацій у сфері підприємницької 
діяльності, планування напрямків проведення рекламних кампаній. 
Розглядається також процес організації спеціальних подій на 
міжнародному рівні (виставки, ярмарки), забезпечення системних 
досліджень вітчизняного та міжнародного законодавства з 
формування та управління брендингом. 

Результати 
навчання 

У результаті вивчення дисципліни здобувачі освіти повинні знати та 
розуміти теоретичні засади актуальних концепцій бренда та 
брендингу, головні принципи та механізми з таких напрямків роботи, 
як роль бренд-менеджмент в організації просування продукту, вміти 



правильно налагодити процес позиціонування та бренд-
менеджменту, використовувати інтегровані комунікації бренд-
менеджменту, створювати та запускати в інформаційному 
середовищі моделі формування та розвитку бренду, особливості 
управління брендингом, використовувати організаційно-економічні 
аспекти брендингу, марочне бачення, стратегії розуміння   та   
спрямування   потреб   споживачів,   брендинг   як основа побудови 
комунікаційної концепції маркетингу (ККМ), впроваджувати стратегії 
розвитку бренду як рухомої сили стратегії розвитку бізнесу. 

Soft skills: 
компетентност

і, що 
відповідають 

заявленим 
цілям 

програми 

Під час вивчення дисципліни студент отримує можливість формувати 
та розвивати soft skills: Тайм-менеджмент, здатність 
пристосовуватися, здатність до колаборацій, креативність, 
переконливість, соціально-психологічні аспекти професійної 
компетентності: навички комунікації, лідерство, здатність брати на 
себе відповідальність і працювати в критичних умовах, вміння 
вирішувати конфліктні ситуації, працювати в команді, управляти своїм 
часом, розуміти важливості дедлайнів, здатність логічно і системно 
мислити, креативність та інше. Вміння виявляти та вирішувати 
проблеми. Здатність формувати інформаційний контент, здатність 
формувати інформаційний продукт, здатність ефективно просувати 
створений медійний продукт і керуватися принципами інформаційної 
безпеки. Здатність організовувати та контролювати командну 
професійну діяльність. 

Пререквізити 
Базові знання з дисциплін: «Правові основи рекламної та ПР-
діяльності», «Теорія реклами», «Маркетингові дослідження в рекламі 
та ПР». 

СТРУКТУРА ДИСЦИПЛІНИ 

Тема План, короткі тези Завдання 

1. Сучасний 
брендинг: 
поняття і 
сутність 

Поняття «бренд», «товарний 
знак» і «торгова марка». 
Законодавчі визначення термінів 
«бренд», «товарний знак» та 
«торгова марка». Експертні 
трактування понять «бренд», 
«товарний знак» та «торгова 
марка». Сучасний погляд на 
брендинг. 

Захист презентацій 
Розв'язування ситуаційних 
завдань 
Самостійне виконання 
студентами ситуаційних вправ на 
практичних заняттях та їх 
обговорення. 

2. Створення і 
просування 
бренду 

Основні нюанси створення 
бренду. Вибір базових позитивних 
якостей бренду. Бренд як 
принципово новий ринковий 
сигналізатор. Економічний базис 
бренду. Закони Райс. 

Діагностичне тестування 
Взаємооцінювання (peer 
assessment) 
Захист презентацій 
Розв'язування ситуаційних 
завдань 
Самостійне виконання 
студентами ситуаційних вправ на 
практичних заняттях та їх 
обговорення. 

3. Реклама і 
брендинг. 

Реклама як складова брендингу. 
Особливості рекламування 

Захист презентацій 
Розв'язування ситуаційних 
завдань 



Бренд-імідж брендів. Імідж підприємства. 
Основні ознаки. Створення іміджу 
підприємства. Основні складові 
іміджу. Процес створення іміджу 
підприємства. 

Самостійне виконання 
студентами ситуаційних вправ на 
практичних заняттях та їх 
обговорення. 

4 Оцінка 
вартості 
бренда.  

Основні аспекти визначення 
вартості бренда. Методи оцінки 
вартості бренду. Чотири етапи 
оцінки вартості бренду. 
Ідентифікація марки. Ставлення 
до бренду. 

Діагностичне тестування 
Взаємооцінювання (peer 
assessment) 
Захист презентацій 
Розв'язування ситуаційних 
завдань 
Самостійне виконання 
студентами ситуаційних вправ на 
практичних заняттях та їх 
обговорення. 

5. Інтернет як 
засіб 
комунікації та 
становлення 
бренду 

Інтернет як особлива сфера 
циркулювання реклами. Всесвітня 
мережа як один із елементів 
брендингу. Розміщення реклами в 
Інтернет. Переваги і недоліки. 

Діагностичне тестування 
Взаємооцінювання (peer 
assessment) 
Захист презентацій 
Розв'язування ситуаційних 
завдань 
Самостійне виконання 
студентами ситуаційних вправ на 
практичних заняттях та їх 
обговорення. 
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ПОЛІТИКА ОЦІНЮВАННЯ 

Загальна 
політика 

Здобувач освіти зобов'язаний відвідувати всі заняття згідно 
розкладу, не спізнюватися. Дотримуватися етики поведінки. 
Працювати з навчальною  літературою, з літературою на 



електронних носіях і в Інтернеті. При пропуску лекційних занять 
проводиться усна співбесіда за темою. Відпрацьовувати практичні 
заняття. Виконати індивідуальне завдання.  

Політика щодо 
дедлайнів та 

перескладання 

Роботи, які здаються із порушенням термінів без поважних причин, 
оцінюються на нижчу оцінку.  

Політика щодо 
академічної 

доброчесності 

Усі письмові роботи перевіряються на наявність плагіату і 
допускаються до захисту із коректними текстовими запозиченнями 
не більше 20%. Списування під час контрольних робіт та екзаменів 
заборонені (в т.ч. із використанням мобільних девайсів). Мобільні 
пристрої дозволяється використовувати лише під час он-лайн 
тестування. 

ОЦІНЮВАННЯ 

Нарахування балів 

Види оцінювання Бали 

Змістовий модуль 1 (теми 1-5) 40 

Індивідуальна науково-дослідна робота 20 

Підсумковий контроль (теми 1-5)– залік 40 

 

Розподіл балів для оцінювання успішності студентів 

Сума балів за всі види 
навчальної діяльності 

Оцінка ЕСТS Оцінка за національною 
шкалою 

90-100 А відмінно 

82-89 В 
добре 

74-81 С 

64-73 D 
задовільно 

60-63 Е 

35-59 FХ 
незадовільно з можливістю 

повторного складання 

0-34 F 
незадовільно з обов'язковим 

повторним вивченням дисципліни 

 
 


