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1. ОПИС НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

Найменування показників  

Рівень вищої освіти,  

галузь знань,  

спеціальність 

 

Характеристика навчальної 

дисципліни 

денна форма 

навчання 

заочна форма 

навчання 

Кількість кредитів  – 2/2 

 

 

 

 

 

Рівень вищої освіти: 

другий (магістерський) 

 

Галузі знань: 

06 Журналістика 
Спеціальність: 

061 Журналістика 

 

Варіативний освітній 

компонент 

 

Рік підготовки: 

Змістових модулів – 1 
1-й 1-й  

Семестр 

Загальна кількість годин 

(денна/заочна форми 

навчання) – 60/60 

2-й 2-й  

Лекції 

10  год. 4 год. 

Практичні, семінарські 

10  год. 6 год. 

Лабораторні 

–  – 

Самостійна робота 

20 год. 50  год. 

Індивідуальні завдання: 

20 год. 

Вид контролю: залік 
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2. МЕТА ТА ЗАВДАННЯ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

Робоча програма навчальної дисципліни «Брендинг»  складена відповідно до освітньо-

професійної програми «Журналістика» підготовки здобувачів вищої освіти другого (магістерського) 

рівня спеціальності 061 Журналістика галузі знань 06 «Журналістика». 

Метою навчальної дисципліни є формування у студентів системи теоретичних знань та 

практичних навичок використання компетенцій в управлінні комунікативними зв'язками з 

аудиторією споживачів. 

Завдання курсу: оволодіння запропонованою дисципліною у процесі чого напрацьовуються 

навички підготовки матеріалів для підприємств, розробки бренд продукту, забезпечення 

моніторингу рекламних повідомлень та масових комунікацій у сфері підприємницької діяльності, 

планування напрямків проведення рекламних кампаній. 

Під час лекційних та практичних занять, індивідуальної навчально-дослідницької та 

самостійної роботи з навчальної дисципліни «Брендинг» студенти набувають таких програмних 

компетентностей: ЗК (загальні компетентності), ФК (фахові компетентності). 

Загальні компетентності :  

ЗК2. Здатність розробляти проекти та управляти ними.  

ЗК5. Здатність використовувати іноземні мови у популяризації своєї дослідницької та/або 

інноваційної роботи.  

ЗК 9. Здатність зберігати та примножувати моральні, культурні, наукові цінності і досягнення 

суспільства на основі розуміння історії та закономірностей розвитку предметної галузі. 

Фахові компетентності :  

ФК10. Здатність формувати інформаційний контент, здатність формувати інформаційний 

продукт, здатність ефективно просувати створений медійний продукт і керуватися принципами 

інформаційної безпеки. 

ФК11. Здатність організовувати та контролювати командну професійну діяльність. 

Результати навчання за дисципліною 

Опанування дисципліною «Брендинг» забезпечить наступні результати:  

ПРН 5.На основі здобутих знань і умінь організовувати роботу редакції в різних типах ЗМІ; 

формувати ефективну комунікаційну стратегію, організовувати і контролювати командну 

професійну діяльність. 

ПРН 6. Володіти навичками цілісного підходу до аналізу проблем, приймати нестандартні 

рішення, вирішувати проблемні ситуації. 

ПРН 7. Вміти ефективно просувати створений медійний продукт; характеризувати рекламну, 

інформаційну діяльність медіабізнесу в контексті ефективної рекламної та PR-кампанії. 

ПРН 12. На основі зібраної інформацій та її аналізу просувати тренди медіа ринку та 

опановувати інноваційні методи роботи. 

 
3. ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

ЗМІСТОВНИЙ МОДУЛЬ 1 

Тема 1. Сучасний брендинг: поняття і сутність. Поняття «бренд», «товарний знак» і 

«торгова марка». Законодавчі визначення термінів «бренд», «товарний знак» та «торгова марка». 

Експертні трактування понять «бренд», «товарний знак» та «торгова марка». Сучасний погляд на 

брендинг. 

Література: основна (16,21), додаткова (4, 9) 

Тема 2. Створення і просування бренду. Основні нюанси створення бренду. Вибір базових 

позитивних якостей бренду. Бренд як принципово новий ринковий сигналізатор. Економічний базис 

бренду. Закони Райс. 

Література: основна (16,19,32), додаткова (2, 3, 17) 
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Тема 3. Реклама і брендинг. Бренд-імідж. Реклама як складова брендингу. Особливості 

рекламування брендів. Імідж підприємства. Основні ознаки. Створення іміджу підприємства. 

Основні складові іміджу. Процес створення іміджу підприємства. 

Література: основна (6,26) додаткова (26,60) 

Тема 4. Оцінка вартості бренда. Основні аспекти визначення вартості бренда. Методи оцінки 

вартості бренду. Чотири етапи оцінки вартості бренду. Ідентифікація марки. Ставлення до бренду. 

Література: основна (7,18), додаткова (26,60) 

Тема 5. Інтернет як засіб комунікації та становлення бренду. Інтернет як особлива сфера 

циркулювання реклами. Всесвітня мережа як один із елементів брендингу. Розміщення реклами в 

Інтернет. Переваги і недоліки. 

 Література: основна (4,12,25), додаткова (55,62,63 64) 

 

4. СТРУКТУРА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

Назви  

змістових модулів і тем 

Кількість годин 

денна форма Заочна форма 

усього  у тому числі усього  у тому числі 

Л пр лаб Інд с.р. л пр Лаб Інд с.р. 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 1. 

Тема 1. Сучасний 

брендинг: поняття і 

сутність. 

12 2 2  4 4 14 2 2   10 

Тема 2. Створення і 

просування бренду. 

12 2 2  4 4 10     10 

Тема 3. Реклама і 

брендинг. Бренд-імідж. 

12 2 2  4 4 14 2 2   10 

Тема 4. Оцінка вартості 

бренда 

12 2 2  4 4 12  2   10 

Тема 5. Інтернет як засіб 

комунікації та становлення 

бренду. 

12 2 2  4 4 10     10 

Разом за змістовим 

модулем 1 

60 10 10 – 20 20 60 4 6 – – 50 

Усього годин 60 10 10 – 20 20 60 4 6 – – 50 

 

5. ТЕМИ ПРАКТИЧНИХ ЗАНЯТЬ 

№ 

з/п 

Назва теми Кількість 

годин 

1. Тема 1. Сучасний брендинг: поняття і сутність. 2/2 

2. Тема 2. Створення і просування бренду. 2/- 

3. Тема 3. Реклама і брендинг. Бренд-імідж. 2/2 

4. Тема 4. Оцінка вартості бренда 2/- 

5. Тема 5. Інтернет як засіб комунікації та становлення бренду. 2/6 

 Разом 10/6 год. 

 

6. САМОСТІЙНА РОБОТА 
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№ 

з/п 

Назва теми Кількість 

Годин 

1. Тема 1. Сучасний брендинг: поняття і сутність. 4/10 

2. Тема 2. Створення і просування бренду. 4/10 

3. Тема 3. Реклама і брендинг. Бренд-імідж. 4/10 

4. Тема 4. Оцінка вартості бренда 4/10 

5. Тема 5. Інтернет як засіб комунікації та становлення бренду. 4/10 

 Разом  20/50год. 

 

8. ЗАВДАННЯ ДЛЯ ОПРАЦЮВАННЯ ТЕМ ДИСЦИПЛІНИ  

Назва теми Зміст завдання для 

відпрацювання 

пропущених занять і 

невиконаних завдань 

Форми 

контролю 

Література Кількі 

сть 

балів 

Змістовий модуль 1:  

Тема 1. Сучасний 

брендинг: поняття і 

сутність. Поняття 

«бренд», «товарний 

знак» і «торгова марка». 

Законодавчі визначення 

термінів «бренд», 

«товарний знак» та 

«торгова марка». 

Експертні трактування 

понять «бренд», 

«товарний знак» та 

«торгова марка». 

Сучасний погляд на 

брендинг. 

Захист презентацій 
Розв'язування ситуаційних 

завдань 
Самостійне виконання 

студентами ситуаційних 

вправ на практичних 

заняттях та їх обговорення. 

Опитування, аналіз 
творчого завдання. 

  

Література: 

основна 

(16,21), 

додаткова 

(4, 9) 
 

12 

Тема 2. Створення і 

просування бренду. 

Основні нюанси 

створення бренду. Вибір 

базових позитивних 

якостей бренду. Бренд як 

принципово новий 

ринковий сигналізатор. 

Економічний базис 

бренду. Закони Райс. 

Діагностичне тестування 
Взаємооцінювання (peer 

assessment) 
Захист презентацій 

Розв'язування ситуаційних 
завдань 

Самостійне виконання 

студентами ситуаційних 

вправ на практичних 

заняттях та їх обговорення. 

Опитування. 

Кейс-метод (аналіз 

рекламних 

ситуацій) 

 
 

Література: 

основна 

(16,19,32), 

додаткова 

(2, 3, 17) 

 

12 
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Тема 3. Реклама і 

брендинг. Бренд-імідж. 

Реклама як складова 

брендингу. Особливості 

рекламування брендів. 

Імідж підприємства. 

Основні ознаки. 

Створення іміджу 

підприємства. Основні 

складові іміджу. Процес 

створення іміджу 

підприємства. 

Захист презентацій 
Розв'язування ситуаційних 

завдань 
Самостійне виконання 

студентами ситуаційних 

вправ на практичних 

заняттях та їх обговорення. 

Опитування, аналіз 
творчого завдання. 

 

Література: 

основна 

(6,26) 

додаткова 

(26,60) 

 

12 

Тема 4. Оцінка вартості 

бренда. Основні аспекти 

визначення вартості 

бренда. Методи оцінки 

вартості бренду. Чотири 

етапи оцінки вартості 

бренду. Ідентифікація 

марки. Ставлення до 

бренду 

Діагностичне тестування 
Взаємооцінювання (peer 

assessment) 
Захист презентацій 

Розв'язування ситуаційних 
завдань 

Самостійне виконання 

студентами ситуаційних 

вправ на практичних 

заняттях та їх обговорення. 

Опитування. 

Кейс-метод (аналіз 

рекламних 

ситуацій) 

 

Література: 

основна 

(7,18), 

додаткова 

(26,60) 

 

12 

Тема 5.Інтернет як засіб 

комунікації та становлення 

бренду. Інтернет як особлива 

сфера циркулювання 

реклами. Всесвітня мережа як 

один із елементів брендингу. 

Розміщення реклами в 

Інтернет. Переваги і 

недоліки. 

Діагностичне тестування 
Взаємооцінювання (peer 

assessment) 
Захист презентацій 

Розв'язування ситуаційних 
завдань 

Самостійне виконання 

студентами ситуаційних 

вправ на практичних 

заняттях та їх обговорення. 

Опитування. 

Кейс-метод (аналіз 

рекламних 

ситуацій) 

 

Література: 

основна 

(4,12,25), 

додаткова 

(55,62,63 64) 

 

12 

 

8. ІНДИВІДУАЛЬНІ ЗАВДАННЯ 

ТЕМА 1. СУЧАСНИЙ БРЕНДИНГ: ПОНЯТТЯ І СУТНІСТЬ.  
1. Проаналізувати роль брендів в сучасній економіці. 

2. Розглянути специфічну термінологію брендингу. 

3. Скласти термінологічний словник (мінімум 50 термінів).  

4. Визначити принципові відмінності у підходу до законодавчого розгляду брендингу в США та 

Великобританії. 

5. Навести прикладів товарних знаків із високим ступенем охороноздатності. 

ТЕМА 2. СТВОРЕННЯ І ПРОСУВАННЯ БРЕНДУ.  

1. Визначити базові характеристики хорошого міцного бренду. 

2. Розглянути проблемні аспекти позиціонування бренду. 

3. Проаналізувати досвід суперництва фірм "Паркер" і "Дюпон" в торгівлі автоматичними 

ручками. 

4. Розробити підходи для оновлення та просування давно сформованого бренду (бренд на вибір 

студента). 

5. Охарактеризувати роль бренду як складової сучасної ринкової економіки. 
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ТЕМА 3. РЕКЛАМА І БРЕНДИНГ.  

1. Проаналізувати специфіку створення бренду як складової частини маркетингової стратегії.  

2. Визначити моменти зв'язку брендингу з рекламою, які сприяють формуванню правильного 

уявлення про комунікаційну суть реклами. 

3. Розробити специфічні тактичні та стратегічні маневри для просування бренду (бренд на вибір 

студента). 

4. Розглянути статистичні методи, пов'язані з базовими елементами брендингу. 

5. Сформулювати роль реклами як компоненту брендингу. 

ТЕМА 4. БРЕНД-ІМІДЖ.  

1. Описати основні етапи формування іміджу організації. 

2. Розглянути специфічну роль бренду в системі іміджу фірми/корпорації/організації (структура на 

вибір студента). 

3. Проаналізувати основні категорії іміджмейкерства. 

4. Скласти власний проект створення іміджу підприємства. Детально розписати усі проміжні ланки. 

5. Визначити основні складові іміджу та їх роль у побудові брендингу.  

ТЕМА 5. ОЦІНКА ВАРТОСТІ БРЕНДА.  

1. Розглянути аспекти визначення вартості бренду. Проаналізувати їх на конкретному прикладі 

(вибір бренду на розсуд студента).  

2. Обчислити додану цінність бренду (бренд на вибір студента). 

3. Опрацювати характерні особливості процесу ідентифікації марки та попередні дії, спрямовані 

на створення впізнаваної марки. 

4. Визначити роль ефективності обслуговування, продуктивності обслуговування і 

співпереживання співробітників як складових брендингу. 

5. Проаналізувати індивідуальність бренду та значення цієї характеристики на зростання 

продажів товару/послуги. 

Разом  індивідуальної роботи – 20 годин. 

 

9. МЕТОДИ НАВЧАННЯ 

Лекції із застосуванням аудіо-візуальних засобів, самостійна робота з періодикою, он-лайн 

платформами, перегляд телебачення, прослуховування радіо,  ділові ігри, навчальні диспути та 

дискусії, моделювання життєвих ситуацій, соціологічне дослідження, аналіз тематики сучасних ЗМІ, 

інтерв’ю, самооцінка.                                  

 

10. МЕТОДИ КОНТРОЛЮ 

Індивідуальне опитування, фронтальне опитування, тестова перевірка знань, поточні 

контрольні роботи, підсумковий контроль (залік). 

 

11. ПИТАННЯ ДО ЗАЛІКУ 

1. Визначення бренду. 

2. Структура та різновиди бренду. 

3. Зміст та атрибути бренду. 

4. Реклама як складова брендингу. 

5. Особливості рекламування брендів. 

6. Технології  брендінгу. 

7. Формування іміджевих стратегій бренду.  

8. Стратегічні та тактичні брендові  вимірювання.  

9. Створення комунікативного простору бренду.  

10. Бренд як семіотична система.  
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11. Емоційний аспект бренду.  

12. Основні нюанси створення бренду. 

13. Вибір базових позитивних якостей бренду. 

14. Бренд як принципово новий ринковий сигналізатор. 

15. Економічний базис бренду. 

16. Закони Райс. 

17. Бренд-менеджмент як   інтегрована комунікація.  

18. Сучасні  комунікативні стратегії створення нових брендів.  

19. Бренд у медійному просторі.  

20. Змістовні характеристики бренду.  

21. Філософія побудови брендінгу.  

22. Соціологічні аспекти побудови та управління брендом.  

23. Психологічні аспекти побудови та управління брендом.  

24. Функціональні якості бренду.  

25. Соціальні якості бренду.  

26. Комунікативні якості бренду.  

27. Система ідентифікаторів бренду.  

28. Раціональні частки у структурі  бренду.  

29. Асоціативні частки у структурі  бренду.  

30. Емоційні частки у структурі  бренду.  

31. Розвиток бренду у часі: комунікативні та управлінські рішення. 

32. Поняття «бренд», «товарний знак» і «торгова марка» 

33. Законодавчі визначення термінів «бренд», «товарний знак» та «торгова марка». 

34. Експертні трактування понять «бренд», «товарний знак» та «торгова марка». 

35. Сучасний погляд на брендинг.  

36. Імідж підприємства. Основні ознаки. 

37. Створення іміджу підприємства. 

38. Основні складові іміджу. 

39.  Процес створення іміджу підприємства. 

40. Основні аспекти визначення вартості бренда. 

41. Методи оцінки вартості бренду. 

42. Чотири етапи оцінки вартості бренду. 

43. Ідентифікація марки. 

44. Ставлення до бренду.  

45. Інтернет як особлива сфера циркулювання реклами. 

46. Всесвітня мережа як один із елементів брендингу. 

47. Розміщення реклами в Інтернет. Переваги і недоліки.  

48. Крос-культурний аналіз та можливості його використання в брендінгу.  

49. Соціологія брендового іміджу.  

50. Формування національних брендів в Україні. 

 

12. РОЗПОДІЛ БАЛІВ, ЯКІ ОТРИМУЮТЬ СТУДЕНТИ 

Поточне тестування та самостійна робота Підсумковий тест 

(залік) 

Сума 

Змістовий модуль 1 

Т1 Т2 Т3 Т4 Т5 
40 100 

12 12 12 12 12 
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ШКАЛА ОЦІНЮВАННЯ: НАЦІОНАЛЬНА ТА ECTS 

Сума балів за всі 

види навчальної 

діяльності 

Оцінка 

ECTS 

Оцінка за національною шкалою 

для екзамену, курсового 

проекту (роботи), практики 

для заліку 

90 – 100 А відмінно    

 

зараховано 
82-89 В 

добре  
74-81 С 

64-73 D 
задовільно  

60-63 Е  

35-59 FX 
незадовільно з можливістю 

повторного складання 

не зараховано з можливістю 

повторного складання 

0-34 F 

незадовільно з обов’язковим 

повторним вивченням 

дисципліни 

не зараховано з обов’язковим 

повторним вивченням 

дисципліни 

13. МЕТОДИЧНЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ 

1. Опорні конспекти лекцій. 

2. Інтерактивний комплекс навчально-методичного забезпечення. 

3. ТЗН. 

4. Навчальні демонстрації. 

5. Комп’ютерне забезпечення. 
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