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ЗАГАЛЬНА ІНФОРМАЦІЯ ПРО ДИСЦИПЛІНУ 

Анотація 

Навчальна дисципліна «Реклама та PR в бізнесі» зосереджує увагу 
майбутніх журналістів та фахівців у сфері реклами та зв`язків з 
громадськістю на специфіці роботи з інформацією у сфері діяльності 
компаній та корпорацій різних масштабів, акцентує увагу на 
особливості роботи з інформацією комерційного характеру та 
реалізацію кращих варіантів її розповсюдження. Вивчення цієї 
дисципліни дає можливість студенту повноцінно охопити усю палітру 
технік підготовки матеріалів для внутрішнього та загального 
зовнішнього користування для підтримання та розвитку бізнесу, 
створення позитивного іміджу корпорації та її окремих членів, 
ідентифікацію бренду на широкому ринку. 

Мета та цілі 

Мета дисципліни – є ознайомлення студентів з актуально-практичними 
та науково-прикладними основами бізнес PR, підготовка 
конкурентоспроможних кадрів в галузі медіа бізнесу. Завдання 
дисципліни: ознайомлення студентів з історією реклами; вивчення 
видів PR та бізнес систем; знання про рекламу як інструменту PR-
кампаній; ознайомлення із маніпуляціями в PR; знайомство з текстами 
бізнес PR; знайомство з технологіями використання в бізнесі; 
ознайомлення з особливостями медіа бізнесу; ознайомлення з 
використанням реклами для розвитку бізнесу; ознайомлення 
тонкощами PR технологій у розбудові бізнесу. 

Результати 
навчання 

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен знати:  
основні поняття, тлумачення і терміни паблік рилейшнз; принципи, 
функції і завдання розвитку PR у різні історичні періоди; витоки PR-
консультування; етику PR-консультантів; основні складові, функції та 
типи реклами; основні риси іміджу; загальні положення паблік 



рілейшинз та реклами; комунікативні процеси в паблік рілейшинз; PR-
технології в бізнесі; знати стратегії та напрямки розвитку бізнесу; 
знати етапи формування рекламної кампанії; види PR подій; 
особливості PR подій. Складати стратегічні та тактичні плани PR-
комунікації; планувати та проводити заходи PR-комунікації; планувати 
рекламні кампанії; вміти класифікувати види та стратегії реклами і PR; 
визначати тонкощі ведення бізнесу в різних сферах; розуміти 
психологічну природу іміджу, визначати зовнішні компоненти іміджу; 
вміти здійснювати агітаційну кампанію;  здійснювати підходи до 
персональних PR; розрізняти й визначати особливості користувачів 
рекламного продукту. 

Soft skills: 
компетентност

і, що 
відповідають 

заявленим 
цілям 

програми 

Під час вивчення дисципліни студент отримує можливість формувати 
та розвивати soft skills: Тайм-менеджмент, здатність 
пристосовуватися, здатність до колаборацій, креативність, 
переконливість, соціально-психологічні аспекти професійної 
компетентності: навички комунікації, лідерство, здатність брати на 
себе відповідальність і працювати в критичних умовах, вміння 
вирішувати конфліктні ситуації, працювати в команді, управляти своїм 
часом, розуміти важливості дедлайнів, здатність логічно і системно 
мислити, креативність та інше. Вміння виявляти та вирішувати 
проблеми. Здатність приймати обґрунтовані рішення, планувати час 
та управляти ним.. Здатність генерувати нові ідеї (креативність) та 
виявляти ініціативу та підприємливість.  

Пререквізити 
Базові знання з дисциплін: «Медіадизайн», «Фактчекінг інформації», 
«Комунікативістика». 

СТРУКТУРА ДИСЦИПЛІНИ 

Тема План, короткі тези Завдання 

1. Реклама та 
PR як 
комунікаційний 
процес у 
розвитку 
бізнесу 

Особливості планування рекламної кампанії. 
Види PR-технологій.  PR у маркетингових 
кампаніях. Рекламні комунікації. 
Маркетингова політика комунікацій. Стан і 
тенденції розвитку рекламно-комунікаційного 
ринку. Немедійні рекламні комунікації. 
Інформаційний маркетинг. 

Вивчення лекційного 
матеріалу, підготовка 
до практичного 
заняття. Написати 
огляд PR-кампанії  

2. Психологія 
потенційного 
споживача 
продукту. 
Маніпулюванн
я під час 
проведення 
рекламної та 
PR кампаній 

Психологічні особливості впливу реклами на 
споживача. Особливості сприйняття реклами 
аудиторією різної вікової групи. Ефекти 
впливу соціальної реклами. Маніпуляції та 
прорахунки під час PR кампаній. Загальна 
концепція та інструменти маркетингу. 

Вивчення лекційного 
матеріалу, 
підготовка до 
практичного заняття  
Написання доповідь 
про роль соціальної 
реклами 

 

3. ЗМІ як 
інструмент 
реклами та PR 
у бізнесі 

Сучасна концепція паблік рілейшнз у бізнесі. 
Паблісіті для підприємства у цілому та його 
продукції. Основні аспекти та особливості 
взаємодії PR-служб і ЗМІ. Інтернет-реклама 
як ефективний інструмент отримання 

Вивчення лекційного 
матеріалу. 
Написати огляд 
роботи PR-служб 

 



прибутків. Заохочування засобів масової 
інформації до інформування громадськості. 
PR як інструмент для ведення бізнесу. 

4. Імідж як 
складова 
успішного 
бізнесу 

Тактика формування успішного іміджу 
організації. Імідж фірми як найважливіший 
чинник успіху бізнесу. Формування 
корпоративного іміджу. Основні складові 
іміджу підприємства. Пропозицій щодо 
використання різних методик і підходів до 
успішного формування іміджу. 

Вивчення лекційного 
матеріалу.  
Зробити план 
формування іміджу 
компанії 

 

5. PR в бізнесі: 
практична 
необхідність і 
головні 
відмінності від 
реклами 

PR у системі ефективних маркетингових 
комунікацій. Підходи, які визначають сутність 
PR. Принципи публічності. Функції PR. Моделі 
побудови PR компанії. Організація 
маркетингових комунікацій. мета кампанії 
зв’язків з громадськістю. PR – замінник 
реклами. 

Вивчення лекційного 
матеріалу  
Написання плану 
рекламної кампанії 
підприємства 
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ПОЛІТИКА ОЦІНЮВАННЯ 

Загальна 
політика 

Здобувач освіти зобов'язаний відвідувати всі заняття згідно розкладу, 
не спізнюватися. Дотримуватися етики поведінки. Працювати з 
навчальною  літературою, з літературою на електронних носіях і в 



Інтернеті. При пропуску лекційних занять проводиться усна співбесіда 
за темою. Відпрацьовувати практичні заняття. Виконати 
індивідуальне завдання.  

Політика щодо 
дедлайнів та 

перескладання 

Роботи, які здаються із порушенням термінів без поважних причин, 
оцінюються на нижчу оцінку.  

Політика щодо 
академічної 

доброчесності 

Усі письмові роботи перевіряються на наявність плагіату і 
допускаються до захисту із коректними текстовими запозиченнями не 
більше 20%. Списування під час контрольних робіт та екзаменів 
заборонені (в т.ч. із використанням мобільних девайсів). Мобільні 
пристрої дозволяється використовувати лише під час он-лайн 
тестування. 

ОЦІНЮВАННЯ 

Нарахування балів 

Види оцінювання Бали 

Змістовий модуль 1 (теми 1-5) 40 

Індивідуальна робота 20 

Підсумковий контроль (теми 1-5)– залік 40 

Розподіл балів для оцінювання успішності студентів 

Сума балів за всі види 
навчальної діяльності 

Оцінка ЕСТS Оцінка за національною 
шкалою 

90-100 А відмінно 

82-89 В 
добре 

74-81 С 

64-73 D 
задовільно 

60-63 Е 

35-59 FХ 
незадовільно з можливістю 

повторного складання 

0-34 F 
незадовільно з обов'язковим 

повторним вивченням дисципліни 

 
 
 
 


