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1. ОПИС НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

Найменування показників  

Рівень вищої освіти,  

галузь знань,  

спеціальність 

 

Характеристика навчальної 

дисципліни 

денна форма 

навчання 

заочна форма 

навчання 

Кількість кредитів  – 2/2 

 

 

 

 

 

Рівень вищої освіти: 

другий (магістерський) 

 

Галузі знань: 

06 Журналістика 

Спеціальність: 

061 Журналістика 

 

Вибірковий освітній 

компонент 

 

Рік підготовки: 

Змістових модулів – 1 
2-й 2-й  

Семестр 

Загальна кількість годин 

(денна/заочна форми 

навчання) – 60/60 

3-й 3-й  

Лекції 

10  год. 6 год. 

Практичні, семінарські 

18  год. 8 год. 

Лабораторні 

–  – 

Самостійна робота 

16 год. 46  год. 

Індивідуальні завдання: 

16 год. 

Вид контролю: залік 
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2. МЕТА ТА ЗАВДАННЯ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

Робоча програма навчальної дисципліни «Реклама в PR та бізнесі»  складена відповідно до 

освітньо-професійної програми «Журналістика» підготовки здобувачів вищої освіти другого 

(магістерського) рівня спеціальності 061 Журналістика галузі знань 06 «Журналістика». 

Метою курсу є ознайомлення студентів з актуально-практичними та науково-прикладними 

основами бізнес PR, підготовка конкурентоспроможних кадрів в галузі медіа бізнесу. 

Завдання курсу: ознайомлення студентів з історією реклами; вивчення видів PR та бізнес 

систем; знання про рекламу як інструменту PR-кампаній; ознайомлення із маніпуляціями в PR; 

знайомство з текстами бізнес PR; знайомство з технологіями використання в бізнесі; ознайомлення з 

особливостями медіа бізнесу; ознайомлення з використанням реклами для розвитку бізнесу; 

ознайомлення тонкощами PR технологій у розбудові бізнесу. 

Під час лекційних та практичних занять, індивідуальної навчально-дослідницької та 

самостійної роботи з навчальної дисципліни «Реклама та PR в бізнесі» студенти набувають таких 

програмних компетентностей: ЗК (загальні компетентності), ФК (фахові компетентності). 

Загальні компетентності :  

ЗК3. Здатність приймати обґрунтовані рішення, планувати час та управляти ним.  

ЗК4. Здатність генерувати нові ідеї (креативність) та виявляти ініціативу та підприємливість.  

Фахові компетентності :  

ФК5. Здатність приймати рішення у складних і непередбачуваних умовах дослідницької та/або 

інноваційної роботи, що потребує застосування нових підходів та прогнозування. 

ФК10. Здатність формувати інформаційний контент, здатність формувати інформаційний 

продукт, здатність ефективно просувати медійний продукт і керуватися принципами інформаційної 

безпеки. 

ФК11. Здатність організовувати та контролювати командну професійну діяльність. 

Результати навчання за дисципліною 

Опанування дисципліною «Реклама та PR в бізнесі» забезпечить наступні результати:  

ПРН 7. Вміти ефективно просувати створений медійний продукт; характеризувати рекламну, 

інформаційну діяльність медіабізнесу в контексті ефективної рекламної та PR-кампанії. 

ПРН 12. На основі зібраної інформації та її аналізу прогнозувати тренди медіа ринку та 

опановувати інноваційні методи і форми роботи. 

 
3. ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

ЗМІСТОВНИЙ МОДУЛЬ 1 

  Тема 1. Реклама та PR як комунікаційний процес у розвитку бізнесу. Особливості 

планування рекламної кампанії. Види PR-технологій.  PR у маркетингових кампаніях. Рекламні 

комунікації. Маркетингова політика комунікацій. Стан і тенденції розвитку рекламно-

комунікаційного ринку. Немедійні рекламні комунікації. Інформаційний маркетинг. 

Література: основна (4, 5, 16, 28, 29), додаткова (2, 3,4, 5, 6,10,11 ) 

Тема 2. Психологія потенційного споживача продукту. Маніпулювання під час 

проведення рекламної та PR кампаній. Психологічні особливості впливу реклами на споживача. 

Особливості сприйняття реклами аудиторією різної вікової групи. Ефекти впливу соціальної реклами. 

Маніпуляції та прорахунки під час PR кампаній. Загальна концепція та інструменти маркетингу. 

Література: основна (1, 3, 6, 10, 16), додаткова (2, 3, 5, 10, 11) 

Тема 3. ЗМІ як інструмент реклами та PR у бізнесі. Сучасна концепція паблік рілейшнз у 

бізнесі. Паблісіті для підприємства у цілому та його продукції. Основні аспекти та особливості 

взаємодії PR-служб і ЗМІ. Інтернет-реклама як ефективний інструмент отримання прибутків. 

Заохочування засобів масової інформації до інформування громадськості. PR як інструмент для 

ведення бізнесу. 
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Література: основна (1, 5, 16, 28) додаткова (2, 3 ,4 ,7, 11) 

Тема 4. Імідж як складова успішного бізнесу. Тактика формування успішного іміджу 

організації. Імідж фірми як найважливіший чинник успіху бізнесу. Формування корпоративного 

іміджу. Основні складові іміджу підприємства. Пропозицій щодо використання різних методик і 

підходів до успішного формування іміджу. 

Література: основна (2, 28, 29), додаткова (3, 6, 10, 11, ) 

Тема 5. PR в бізнесі: практична необхідність і головні відмінності від реклами. PR у системі 

ефективних маркетингових комунікацій. Підходи, які визначають сутність PR. Принципи публічності. 

Функції PR. Моделі побудови PR компанії. Організація маркетингових комунікацій. мета кампанії 

зв’язків з громадськістю. PR – замінник реклами. 

Література: основна (1, 3, 5, 11, 16, 28, 29), додаткова (4, 5, 6, 10) 

 

4. СТРУКТУРА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

Назви  

змістових модулів і тем 

Кількість годин 

денна форма Заочна форма 

усього  у тому числі усього  у тому числі 

Л пр лаб Інд с.р. л пр Лаб Інд с.р. 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 1. 

Тема 1. Реклама та PR як 

комунікаційний процес у 

розвитку бізнесу. 

12 2 4  3 3 14 2 2   10 

Тема 2. Психологія 

потенційного споживача 

продукту. Маніпулювання 

під час проведення 

рекламної та PR кампаній. 

12 2 4  3 3 10     10 

Тема 3. ЗМІ як інструмент 

реклами та PR у бізнесі. 

12 2 4  3 3 12  2   10 

Тема 4. Імідж як складова 

успішного бізнесу. 

12 2 4  3 3 14 2 2   10 

Тема 5. PR в бізнесі: 

практична необхідність і 

головні відмінності від 

реклами. 

12 2 2  4 4 10 2 2   6 

Разом за змістовим 

модулем 1 

60 10 18 – 16 16 60 6 8   46 

Усього годин 60 10 18 – 16 16 60 6 8   46 

 

5. ТЕМИ ПРАКТИЧНИХ ЗАНЯТЬ 

№ 

з/п 

Назва теми Кількість 

годин 

1. Реклама та PR як комунікаційний процес у розвитку бізнесу. 4/2 

2. Психологія потенційного споживача продукту. Маніпулювання під час 

проведення рекламної та PR кампаній. 
4/- 



6 

 

3. ЗМІ як інструмент реклами та PR у бізнесі. 4/2 

4. Імідж як складова успішного бізнесу. 4/2 

5. PR в бізнесі: практична необхідність і головні відмінності від реклами. 2/2 

 Разом 18/8 год. 

 

6. САМОСТІЙНА РОБОТА 

№ 

з/п 

Назва теми Кількість 

годин 

1. Реклама та PR як комунікаційний процес у розвитку бізнесу. 3/10 

2. Психологія потенційного споживача продукту. Маніпулювання під час 

проведення рекламної та PR кампаній. 

3/10 

3. ЗМІ як інструмент реклами та PR у бізнесі. 3/10 

4. Імідж як складова успішного бізнесу. 3/10 

5. PR в бізнесі: практична необхідність і головні відмінності від реклами. 4/6 

 Разом  16/46 

 

7. ЗАВДАННЯ ДЛЯ ОПРАЦЮВАННЯ ТЕМ ДИСЦИПЛІНИ  

Назва теми Зміст завдання для 

відпрацювання пропущених 

занять і невиконаних 

завдань 

Форми 

контролю 

Література Кількі 

сть 

балів 

Змістовий модуль 1:  

Тема 1. Реклама та PR як 

комунікаційний процес у 

розвитку бізнесу. 

Особливості планування 

рекламної кампанії. Види 

PR-технологій.  PR у 

маркетингових кампаніях. 

Рекламні комунікації. 

Маркетингова політика 

комунікацій. Стан і 

тенденції розвитку 

рекламно-комунікаційного 

ринку. Немедійні рекламні 

комунікації. Інформаційний 

маркетинг. 

Вивчення лекційного 

матеріалу, підготовка до 

практичного заняття. 

Написати огляд PR-кампанії  

Опитування, аналіз 
творчого завдання. 

  

Література: 

основна (4, 5, 

16, 28, 29), 

додаткова 

(2, 3,4, 5, 

6,10,11 ) 
 

12 

Тема 2. Психологія 

потенційного споживача 

продукту. Маніпулювання 

під час проведення 

рекламної та PR кампаній. 

Психологічні особливості 

впливу реклами на 

споживача. Особливості 

сприйняття реклами 

Вивчення лекційного 

матеріалу, підготовка до 

практичного заняття  

Написання доповідь про 

роль соціальної реклами 

 

Опитування. 

Кейс-метод (аналіз 

рекламних 

кампаній) 

 
 

Література: 

основна (1, 3, 

6, 10, 16), 

додаткова 

(2, 3, 5, 10, 

11) 

 

12 
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аудиторією різної вікової 

групи. Ефекти впливу 

соціальної реклами. 

Маніпуляції та прорахунки 

під час PR кампаній. 

Загальна концепція та 

інструменти маркетингу. 

Тема 3. ЗМІ як 

інструмент реклами та 

PR у бізнесі. Сучасна 

концепція паблік 

рілейшнз у бізнесі. 

Паблісіті для 

підприємства у цілому та 

його продукції. Основні 

аспекти та особливості 

взаємодії PR-служб і 

ЗМІ. Інтернет-реклама як 

ефективний інструмент 

отримання прибутків. 

Заохочування засобів 

масової інформації до 

інформування 

громадськості. PR як 

інструмент для ведення 

бізнесу. 

Вивчення лекційного 

матеріалу. 

Написати огляд роботи PR-

служб 

 

Опитування, аналіз 
творчого завдання. 

 

Література: 

основна (1, 5, 

16, 28) 

додаткова 

(2, 3 ,4 ,7, 11) 

 

12 

Тема 4. Імідж як 

складова успішного 

бізнесу. Тактика 

формування успішного 

іміджу організації. Імідж 

фірми як найважливіший 

чинник успіху бізнесу. 

Формування 

корпоративного іміджу. 

Основні складові іміджу 

підприємства. 

Пропозицій щодо 

використання різних 

методик і підходів до 

успішного формування 

іміджу. 

Вивчення лекційного 

матеріалу.  

Зробити план формування 

іміджу компанії 

 

Опитування. 

Кейс-метод (аналіз 

складових іміджу) 

 

Література: 

основна (2, 

28, 29), 

додаткова 

(3, 6, 10, 11, ) 

 

12 
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Тема 5. PR в бізнесі: 

практична необхідність і 

головні відмінності від 

реклами. PR у системі 

ефективних 

маркетингових 

комунікацій. Підходи, які 

визначають сутність PR. 

Принципи публічності. 

Функції PR. Моделі 

побудови PR компанії. 

Організація 

маркетингових 

комунікацій. мета 

кампанії зв’язків з 

громадськістю. PR – 

замінник реклами. 

Вивчення лекційного 

матеріалу  

Написання плану рекламної 

кампанії підприємства 

 

Опитування. 

Кейс-метод (аналіз 

маркетингових 

комунікацій) 

 

Література: 

основна (1, 3, 

5, 11, 16, 28, 

29), 

додаткова 

(4, 5, 6, 10) 

 

12 

 

8. ІНДИВІДУАЛЬНІ ЗАВДАННЯ 

ТЕМА 1. РЕКЛАМА ТА PR ЯК КОМУНІКАЦІЙНИЙ ПРОЦЕС У РОЗВИТКУ БІЗНЕСУ. 

Визначити етапи планування рекламної кампанії.  

1. Проаналізувати особливості інформаційного простору.  

2. Описати рекламної комунікації.  

3. Виділити особливості маркетингової політики.  

4. Зробити огляд тенденцій розвитку рекламно-комунікаційного ринку. 

ТЕМА 2. ПСИХОЛОГІЯ ПОТЕНЦІЙНОГО СПОЖИВАЧА ПРОДУКТУ. МАНІПУЛЮВАННЯ 

ПІД ЧАС ПРОВЕДЕННЯ РЕКЛАМНОЇ ТА PR КАМПАНІЙ.  

1. Зробити огляд методів у аналізі психології користувача продукції бренду.  

2. Проаналізувати PR-технології як  маркетинговий інструмент, який генерує імідж бізнесу. 

3. Сформувати етапи проведення Піар кампанії для малого бізнесу.  

4. Зробити аналіз результатів від проведеної кампанії. 

ТЕМА 3. ЗМІ ЯК ІНСТРУМЕНТ РЕКЛАМИ ТА PR У БІЗНЕСІ.  

1. Зробити огляд кількох рекламних кампаній просування бренду у ЗМІ.  

2. Визначити особливості взаємодії Піар організацій із ЗМІ.  

3. Проаналізувати інтернет-рекламу як інструмент отримання прибутків.  

4. Розробити PR-кампанію як альтернативу рекламі.  

ТЕМА 4. ІМІДЖ ЯК СКЛАДОВА УСПІШНОГО БІЗНЕСУ.  

1. Розробити план формування іміджу будь якої організації. 

2. Підготувати мультимедійну презентацію дослідження. 

ТЕМА 5. PR В БІЗНЕСІ: ПРАКТИЧНА НЕОБХІДНІСТЬ І ГОЛОВНІ ВІДМІННОСТІ ВІД 

РЕКЛАМИ.  

1. Проаналізуйте специфіку PR у системі маркетингових комунікацій.  

2. Зробіть огляд функцій Піар.  

3. Визначте економічну ефективність PR.  

4. Проаналізуйте головні відмінності реклами та PR.   

Разом  індивідуальної роботи – 16 годин. 

 

9. МЕТОДИ НАВЧАННЯ 
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Лекції із застосуванням аудіо-візуальних засобів, самостійна робота з періодикою, он-лайн 

платформами, перегляд телебачення, прослуховування радіо,  ділові ігри, навчальні диспути та 

дискусії, моделювання життєвих ситуацій, соціологічне дослідження, аналіз тематики сучасних ЗМІ, 

інтерв’ю, аналіз рекламних та ПР-кампаній, аналіз роботи прес-служб, самооцінка.                                  

 

10. МЕТОДИ КОНТРОЛЮ 

Індивідуальне опитування, фронтальне опитування, тестова перевірка знань, поточні 

контрольні роботи, підсумковий контроль (залік). 

 

 11. ПИТАННЯ ДО ЗАЛІКА 

1. Історичні передумови виникнення бізнес PR. 

2. Реклама та PR в бізнесі. 

3. PR в ХХ – ХХІ ст.: новітні інформаційні концепції. 

4. Основні методи та напрямки менеджменту. 

5. Етика PR-консультантів. 

6. PR та реклама в контексті бізнес систем. 

7. Імідж як продукт PR-технологій. 

8. Етапи формування рекламної кампанії. 

9. Зв’язки з громадськістю як ресурс менеджменту. 

10. Класифікація комунікаційних методів створення іміджу в ЗМІ. 

11. Тенденції та перспективи розвитку комунікативних методів побудови іміджу в засобах 

масової інформації. 

12. Інтернет-технології в менеджменті. 

13. Пряма маніпуляція в рекламі та PR. 

14. Медійні ефекти: прайминг та фреминг. 

15. Засоби дискредитації конкурентів в бізнесі. 

16. Сучасний український інфотейтмент. 

17. Керування рекламними кампаніями. 

18. Перманентне проведення PR кампаній. 

19. Аналіз вікової категорії аудиторії на яку розрахована кампанія. 

20. Технології просування іміджу. 

21. Створення бізнесу в сучасній Україні. 

22. Східний та європейський досвід ведення рекламних кампаній у розбудові бізнесу.  

23. Об’єкти та суб’єкти менеджменту. 

24. Шахова термінологія в рекламні та PR. 

25. Американський та європейський (французький) підходи до  PR-консалтингу. 

26. Реклама та PR як комунікаційний процес у розвитку бізнесу.  

27. Особливості планування рекламної кампанії.  

28. Види PR-технологій.  PR у маркетингових кампаніях. Рекламні комунікації. Маркетингова 

політика комунікацій.  

29. Стан і тенденції розвитку рекламно-комунікаційного ринку.  

30. Немедійні рекламні комунікації. Інформаційний маркетинг. 

31. Етапи планування рекламної кампанії.  

32. Особливості інформаційного простору.  

33. Психологія потенційного споживача продукту. Маніпулювання під час проведення 

рекламної та PR кампаній.  

34. Психологічні особливості впливу реклами на споживача.  

35. Особливості сприйняття реклами аудиторією різної вікової групи.  
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36. Ефекти впливу соціальної реклами.  

37. Маніпуляції та прорахунки під час PR кампаній.  

38. Загальна концепція та інструменти маркетингу.  

39. ЗМІ як інструмент реклами та PR у бізнесі.  

40. Сучасна концепція паблік рілейшнз у бізнесі.  

41. Паблісіті для підприємства у цілому та його продукції.  

42. Основні аспекти та особливості взаємодії PR-служб і ЗМІ.  

43. Інтернет-реклама як ефективний інструмент отримання прибутків.  

44. Імідж як складова успішного бізнесу.  

45. Тактика формування успішного іміджу організації.  

46. Імідж фірми як найважливіший чинник успіху бізнесу. Формування корпоративного іміджу.  

47. Основні складові іміджу підприємства.  

48. PR в бізнесі: практична необхідність і головні відмінності від реклами.  

49. PR у системі ефективних маркетингових комунікацій.  

50. Роль PR у ідентифікації бренду. Комунікаційна кампанія бренду.  

51. Формування оптимального портфеля PR-інструментів.  

52. Популярні PR-інструменти. Просування бренду. Інтегровані маркетингові комунікації в 

брендингу.   

53. PR-технології в брендингу. Комунікаційний аудит.  

54. Взаємодія в бренд-комунікації.  

 

12. РОЗПОДІЛ БАЛІВ, ЯКІ ОТРИМУЮТЬ СТУДЕНТИ 

Поточне тестування та самостійна робота Підсумковий тест 

(залік) 

Сума 

Змістовий модуль 1 

Т1 Т2 Т3 Т4 Т5 
40 100 

12 12 12 12 12 

 

ШКАЛА ОЦІНЮВАННЯ: НАЦІОНАЛЬНА ТА ECTS 

Сума балів за всі 

види навчальної 

діяльності 

Оцінка 

ECTS 

Оцінка за національною шкалою 

для екзамену, курсового 

проекту (роботи), практики 

для заліку 

90 – 100 А відмінно    

 

зараховано 
82-89 В 

добре  
74-81 С 

64-73 D 
задовільно  

60-63 Е  

35-59 FX 
незадовільно з можливістю 

повторного складання 

не зараховано з можливістю 

повторного складання 

0-34 F 

незадовільно з обов’язковим 

повторним вивченням 

дисципліни 

не зараховано з обов’язковим 

повторним вивченням 

дисципліни 

13. МЕТОДИЧНЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ 

1. Опорні конспекти лекцій. 

2. Інтерактивний комплекс навчально-методичного забезпечення. 

3. ТЗН. 

4. Навчальні демонстрації. 

5. Комп’ютерне забезпечення. 
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