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ЗАГАЛЬНА ІНФОРМАЦІЯ ПРО ДИСЦИПЛІНУ 

Анотація 

Навчальна дисципліна «Соцільні питання в мас-медіа» буде корисна 
майбутнім журналістам, піарникам, рекламістам, націлена на здобуття 
студентами професійних компетенцій аналізу і синтезу інформації на 
соціальну тематику. Використовувати професійні компетенції для 
ефективної взаємодії в різних сферах спілкування, аналізувати 
універсальні і спеціалізовані за проблематикою видання відповідно до 
вимог сучасного журналістикознавства. Володіти навичками створення 
професійного контенту, висвітлюючи соціальні питання у сучасному 
медіапросторі.  

Мета та цілі 

Метою навчального курсу «Соціальні питання в мас-медіа» є 
формування комплексного професійного погляду на висвітлення 
соціальних питань у мас-медіа; формування навичок аналітично, 
критично та неупереджено вивчати особливості та тенденції її 
висвітлення у різних медіа-ресурсах; формування вмінь застосовувати 
набуті навички у практичній та професійній діяльності журналіста, 
редактора, медіа-спеціаліста.  

Результати 
навчання 

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен: знати: 
засади визначення якості, об’єктивності та проблематичності медіа-
матеріалів; новітні тенденції розвитку журналістики в Україні і світі; 
особливості презентації матеріалів на суспільну тематику сучасними 
медіа; 
специфіку підготовки медіа-матеріалів для різних медіа Вміти: 
здійснювати моніторинг сучасних мас-медіа; працювати з великими 
масивами інформації, щоб виявляти специфічний та тематичний 
медіапродукт; аналізувати журналістські й інші матеріали медійного 
змісту;  
вміти писати власні матеріали, висвітлюючи соціальні проблеми, 
давати усні фахові коментарі 

Пререквізити Базові знання з дисциплін: «Теорія журналістики», «Проблематика ЗМІ» 



СТРУКТУРА ДИСЦИПЛІНИ 

Тема План, короткі тези Завдання 

1.Соціальні 
проблеми і 
соціальна 
проблематика 
в ЗМІ. 
 
 

Поняття «соціальна журналістика», «соціальна 

проблематика». Особливості відображення соціальної 

проблематику у вітчизняних та зарубіжних ЗМІ. 

Найпоширеніша тематика. Спекулювання на соціальних 

проблемах у ЗМІ. Медіа як інструмент розв’язання 

соціальних проблем. Соціально-побутова проблематика 

у ЗМІ. Проблема материнства та дитинства. Проблеми 

дискримінації та порушення прав людини (дитини). 

Проблема біженців та мігрантів. Гендерні та расові 

проблеми.  

Практичні 
завдання 

2. Молодіжна 
проблематика 
в українських 
мас-медіа 

Молодіжна проблематика у виданнях загального типу і 
спеціалізованих за віковою ознакою. Проблеми навчання, 
виховання та відпочинку молоді у ЗМІ. Дитячі видання і 
програми для дітей  

Практичні 
завдання  

3. Кримінальна 
проблематика. 
Медіанасильст
во 

Особливості застосування силових і психологічних тисків 
на аудиторію, які транслюються в засобах масових 
комунікацій та іх вплив. Наслідуванність насильства. 
Ефект праймінгу від агресивних сцен.  

Практичні 
завдання 

4. Гендерна 
політика в 
сучасних ЗМІ. 

Теоретичний наліз гендерних проблем в управлінні та їх 
висвітлення у ЗМІ. Мова сучасних медіа як фактор 
формування гендерної рівності або ж нерівності. 
Проблема гендерного дисбалансу. 

Практичні 
завдання 

5. 
Проблематика 
регіональних 
ЗМІ  

Особливості становлення та функціонування зарубіжних 
регіональних медіа. Розвиток регіональних медіа в 
Україні (регіональні, муніципальні, приватн.і Особливості 
висвітлення загальнонаціональних питань у регіональних 
ЗМІ. Тематика регіональних ЗМІ. Роль нових медіа у 
розвитку регіонального інформаційного простору 
України.  

Практичні 
завдання  
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ПОЛІТИКА ОЦІНЮВАННЯ 

Загальна 
політика 

Здобувач освіти зобов'язаний відвідувати всі заняття згідно розкладу, 
не спізнюватися. Дотримуватися етики поведінки. Працювати з 
навчальною  літературою, з літературою на електронних носіях і в 
Інтернеті. При пропуску лекційних занять проводиться усна співбесіда 
за темою. Відпрацьовувати практичні заняття. Виконати індивідуальне 
завдання.  

Політика щодо 
дедлайнів та 

перескладання 

Роботи, які здаються із порушенням термінів без поважних причин, 
оцінюються на нижчу оцінку.  

Політика щодо 
академічної 

доброчесності 

Усі письмові роботи перевіряються на наявність плагіату і 
допускаються до захисту із коректними текстовими запозиченнями не 
більше 20%. Списування під час контрольних робіт та екзаменів 
заборонені (в т.ч. із використанням мобільних девайсів). Мобільні 
пристрої дозволяється використовувати лише під час он-лайн 
тестування. 

ОЦІНЮВАННЯ 

Нарахування балів 

Види оцінювання Бали 

Змістовий модуль 1 (теми 1-5) 20 

Індивідуальна науково-дослідна робота 20 

Підсумковий контроль (теми 1-5)– залік 40 

Розподіл балів для оцінювання успішності студентів 

Сума балів за всі види 
навчальної діяльності 

Оцінка ЕСТS Оцінка за національною 
шкалою 

90-100 А відмінно 

82-89 В 
добре 

74-81 С 

64-73 D 
задовільно 

60-63 Е 

35-59 FХ 
незадовільно з можливістю 

повторного складання 

0-34 F 
незадовільно з обов'язковим 

повторним вивченням дисципліни 



 


