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ЗАГАЛЬНА ІНФОРМАЦІЯ ПРО ДИСЦИПЛІНУ 

Анотація 

Навчальна дисципліна «Медіадизайн» націлена на формування у майбутніх 
журналістів знань про види дизайну цифрового середовища, засоби проектування 
будь-якого медіапродукту продукту, інструментів реалізації завдання. Здобувачі 
отримають знання про наступні елементи подачі матеріалу: складники 
інформаційної структури (текстовий матеріал, напівтонові і кольорові ілюстрації і 
графіка, анімаційна графіка, відеоматеріали, аудіоматеріали, довідково-
супровідний апарат); технології (сценарії взаємодії користувача і продукту 
проектування, гіпертекст, принципи проектування (дизайну), особливості 
спроектованого продукту (відповідно до носія інформації). 
Основними перевагами дисципліни є практична спрямованість та формування 
вмінь створювати якісний візуальний контент. 

Мета та цілі 

Отримати системні знання про методику створення нового комунікаційного 
середовища спрямованого на організацію та подання даних (текстових, звукових, 
нерухомих й динамічних зображень, відео, графіки) і на перетворення їх у ціннісну і 
осмислену інформацію 

Результати 
навчання 

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен знати: основні 
графічні редактори та онлайн-сервіси для сучасного медіадизайну, грамотно 
використовувати сучасні шрифти у сфері медіадизйну, вміти працювати з кольором 
та фоновими зображеннями під час реалізації веб-проєкту. 

Softskills: 
компетентност і, 

що 
відповідають 

заявленим 
цілям програми 

Під час вивчення дисципліни студент отримує можливість формувати та розвивати 
softskills: Тайм-менеджмент, здатність пристосовуватися, здатність до колаборацій, 
креативність, переконливість, соціально-психологічні аспекти професійної 
компетентності: навички комунікації, лідерство, здатність брати на себе 
відповідальність і працювати в критичних умовах, вміння вирішувати конфліктні 
ситуації, працювати в команді, управляти своїм часом, розуміти важливості 
дедлайнів, здатність логічно і системно мислити, креативність та інше. Вміння 
виявляти та вирішувати проблеми. Здатність формувати інформаційний контент, 
здатність формувати інформаційний продукт, здатність ефективно просувати 
створений медійний продукт і керуватися принципами інформаційної безпеки. 
Здатність організовувати та контролювати командну професійну діяльність 



Пререквізити 
Базові знання з дисциплін: «Основи медіавиробництва», «Фахова 
підготовка», «Медіаграмотність» 

 
 

СТРУКТУРА ДИСЦИПЛІНИ 

Тема План, короткі тези Завдання 

 Змістовий модуль 1. Теорія медіадизайну  

1. Вступ до 
Медіадизайну. 

 

Створення нового комунікаційного середовища. Сфери 
застосування медіадизайну та його значення. Багатопрофільність 
медіадизайну (веб-дизайн, графічний дизайн, арт-дизайн, 
теледизайн).Історія медіадизайну через історію Баухауз – 
архітектурної та художньопромислової школи (1919 р.) 

Тести, питання 

2. Значення 
логотипу та стилю 
компанії в роботі 

дизайнера. 
 

Технічне завдання, як інструмент для початку роботи над 
проєктом медіадизайнера. 

Практичні 
завдання 

3. Інструменти 
медіадизайнера 

Графічні редактори та онлайн-сервіси для сучасного 
медіадизайну. 

Практичні 
завдання 

4. Шрифт, як 
стилістична та 
композиційна 

система передачі 
текстів 

Роль шрифтів у сфері медіадизайну. Історія шрифтів та сучасні 
шрифти. 

Портфоліо 

5. Робота з 
кольором у 

дизайні 

Основні та допоміжні кольори. Фонові зображення.Теледизайн. 
Особливості дизайну телеканалу, телепрограм. 

Практичні 
завдання 

6. Веб-дизайн Інтуїтивний інтерфейс як поєднання дизайну з програмуванням..  Кейси, 
тести 

7. Дизайн 
друкованих ЗМІ 

Cтворення графічних елементів друкованого видання. Практичні 
завдання 

8. Роль 
медіадизайну 

Роль медіадизайну в просуванні брендів, товарів, послуг. Практичні 
завдання 

 Змістовий модуль 2. Практика медіадизайну Портфоліо 

9. Створення 
логотипу та стилю 

компанії. 

Розробка технічного завдання (ТЗ) для медіадизайнера. Кейси, 
тести 

10. Знайомство з 
онлайн-сервісами 

Знайомство з онлайн-сервісами CRELLO та CANVA для створення 
сучасного медіадизайну. 

Портфоліо 

11. Робота зі 
шрифтами 

Робота зі шрифтами під час підготовки макету друкованого 
видання. 

Практичні 
завдання 

12.  Робота з 
зображеннями 

Робота з кольором та фоновими зображеннями під час реалізації 
веб-проєкту. 

Практичні 
завдання 

13. Дизайн 
місцевих 

телевізійних 
новин 

Особливості дизайну місцевих телевізійних новин. Практичні 
завдання 

14. Створення 
веб-сайту 

Створення інтуїтивного інтерфейсу веб-сайту з допомогою сервісу 
WIX 
 

Кейси, 
тести 
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ПОЛІТИКА ОЦІНЮВАННЯ 

Загальна 
політика 

Здобувач освіти зобов'язаний відвідувати всі заняття згідно розкладу, не 
спізнюватися. Дотримуватися етики поведінки. Працювати з навчальною  
літературою, з літературою на електронних носіях і в Інтернеті. При 
пропуску лекційних занять проводиться усна співбесіда за темою. 
Відпрацьовувати практичні заняття. Виконати індивідуальне завдання.  



Політика щодо 
дедлайнів та 

перескладання 

Роботи, які здаються із порушенням термінів без поважних причин, 
оцінюються на нижчу оцінку.  

Політика щодо 
академічної 

доброчесності 

Усі письмові роботи перевіряються на наявність плагіату і допускаються до 
захисту із коректними текстовими запозиченнями не більше20%. 
Списування під час контрольних робіт та екзаменів заборонені (в т.ч. із 
використанням мобільних девайсів). Мобільні пристрої дозволяється 
використовувати лише під час он-лайнтестування. 

 
 
 
 
 

ОЦІНЮВАННЯ 

Нарахування балів 

Види оцінювання Бали 

Змістовий модуль 1 (теми 1-8) 32 

Змістовий модуль 2 (теми 9-14) 28 

Підсумковий контроль (теми 1-14)– залік 40 

 
 

 

Розподіл балів для оцінювання успішності студентів 

Сума балів за всі види 
навчальної діяльності 

Оцінка ЕСТS Оцінка за національною 
шкалою 

90-100 А 

зараховано 

82-89 В 

74-81 С 

64-73 D 

60-63 Е 

35-59 FХ 
не зараховано з можливістю 

повторного складання 

0-34 F 
не зараховано з обов'язковим 

повторним вивченням дисципліни 

 


