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ЗАГАЛЬНА ІНФОРМАЦІЯ ПРО ДИСЦИПЛІНУ 

Анотація 

Навчальна дисципліна «Фахова підготовка (масова комунікація та інформація, 
комунікаційні технологі)ї» націлена на формування у майбутніх журналістів системи 
знань про масову комунікацію та інформацію, про ефективне застосування засобів 
масового спілкування та доречності їх використання у різних ситуаціях.      
Розуміння особливостей організації комунікаційного простору, а також ролі 
комунікаційних засобів та технологйї, їх місце у системі соціальних комунікацій.  

Мета та цілі 

Отримати системні знання про масову комунікацію та масову інформацію як 
соціальний феномен, про регулювання масовоінформаційної діяльності за 
допомогою комунікаційних технологій, про характеристики та сегментацію аудиторії, 
на яку спрямована робота журналіста. 

Результати 
навчання 

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен знати: основні 
поняття про масову комунікацію та інформацію; теоретичні засади її розділів:   
розвиток масової комунікації основні періоди; фактори масової комунікації; форми 
масовокомунікаційного впливу та комунікаційні технології для організації 
комунікаційного простору. Вміти дотримуватися професійних вимог: 
використовувати сучасні інформаційні й комунікаційні технології та для вирішення 
професійних завдань; передбачати реакцію аудиторії на інформаційний продукт чи 
на інформаційні акції; вміти застосовувати здобуті знання для створення якісного 
контенту.  

Softskills: 
компетентност і, 

що 
відповідають 

заявленим 
цілям програми 

Під час вивчення дисципліни студент отримує можливість формувати та розвивати 
softskills: Тайм-менеджмент, здатність пристосовуватися, здатність до колаборацій, 
креативність, переконливість, соціально-психологічні аспекти професійної 
компетентності: навички комунікації, лідерство, здатність брати на себе 
відповідальність і працювати в критичних умовах, вміння вирішувати конфліктні 
ситуації, працювати в команді, управляти своїм часом, розуміти важливості 
дедлайнів, здатність логічно і системно мислити, креативність та інше. Вміння 
виявляти та вирішувати проблеми. Здатність формувати інформаційний контент, 
здатність формувати інформаційний продукт, здатність ефективно просувати 



створений медійний продукт і керуватися принципами інформаційної безпеки. 
Здатність організовувати та контролювати командну професійну діяльність 

Пререквізити 
Базові знання з дисциплін: «Основи медіавиробництва (Вступ до 
спеціальності, Технічні засоби виробицтва)», «Медіаграмотність»,  

 

СТРУКТУРА ДИСЦИПЛІНИ 

Тема План, короткі тези Завдання 

 
ЗМІСТОВНИЙ МОДУЛЬ 1 Поняття про масову комунікацію (3 

семестр) 
 

 

1. Масова 
комунікація як 

явище 
 

Розвиток масової комунікації основні періоди.  Дописемний етап 
доіндустріального періоду. Природа масової комунікації. Характер 
масової комунікації. Система масової комунікації. Структура 
масової комунікації. Форми і формати масової комунікації. Форми 
масової комунікації. Формати масової комунікації. Використання 
масової комунікації в інших форматах. Види масової комунікації.  

Тести, питання 

2. Фактори 
масової 

комунікації 
 

Людські (особистісні) фактори масової комунікації. 
Інструментально-технологічні фактори масової комунікації. 
Ситуаційні фактори масової комунікації 

Практичні 
завдання 

3. Визначення і 
модель масової 

комунікації 

Визначення масової комунікації. Модель масової комунікації. Практичні 
завдання 

4. Маси Поняття про маси. Визначення мас. Види мас. Стихійні і штучні 
маси. Ознаки маси. Фази існування маси. Масифікація . 
Натовп і публіка. Масова аудиторія. Настрої, думки, свідомість і 
поведінка мас. Масові настрої. Суспільна думка. Масова 
свідомість. Масова поведінка. 

Портфоліо 

5. Професіонали 
масового 

спілкування 

Професійні комуніканти в системі масового спілкування. Поняття 
про професійного комуніканта. Професійний і соціальний аспекти 
діяльності професійних комунікантів. Типи комунікантів у масовій 
комунікації. 

Практичні 
завдання 

 ЗМІСТОВНИЙ МОДУЛЬ 2. Поняття про масовокомунікаційний 
вплив 

 

6. Масовий вплив 
як комунікаційний 

процес 

Основи масовокомунікаційного впливу. Визначення 
масовокомунікаційного впливу. Концептуальні засади 
масовокомунікаційного впливу. Професійні засади 
масовокомунікаційного впливу. Види масовокомунікаційного 
впливу. 

Кейси, 
тести 

7. Ефекти в 
масовій 

комунікації 

Ефективність. Поняття про ефективність. Ефективність та дієвість. 
Ефекти. Поняття про ефект. Види ефектів у масовій комунікації. 
Міф як результат масової комунікації. 

Портфоліо 

8. Зіставний 
аналіз теорій 

масової 
комунікації 

Основні теорії масової комунікації. Макквейлова теорія масової 
комунікації. Моделі масової комунікації. Модель комунікації як 
трансмісії. Модель експресивна, або ритуальна. Модель 
рóзголосу: комунікація як демонстрація й привернення уваги. 
Модель рецепції (сприймання): кодування й декодування 
висловлювання. 

Практичні 
завдання 

 ЗМІСТОВНИЙ МОДУЛЬ 3 Організація комунікаційного 
простору (4 семестр) 

 

 

9. Особливості 
організації 

комунікаційного 

Поняття технології. Соціальні технології. Візуальна організація 
комунікативного простору. Подієва організація.  Міфологічна 
організація. 

Практичні 
завдання 



простору  

10. Моделі 
комунікації 

Соціологічні й психологічні моделі комунікацій. Семіотичні моделі 
комунікації. Модель міфологічної комунікації. Модель 
аргументуючої комунікації. Модель іміджевої комунікації. Модель 
пропагандистської комунікації. 

Кейси, 
тести 

 ЗМІСТОВНИЙ МОДУЛЬ 4. Особливості використання 
комунікаційних технологій 

 

11. Технології 
пропаганди 

Пропагандистські комунікації: поняття, структура, функції. Моделі 
сучасної пропаганди. Технології і методи пропаганди. 

Практичні 
завдання 

12. Іміджеві 
комунікації 

Поняття іміджу.Типи іміджу. Технології побудови іміджу. Функції й 
інструментарій іміджу. 

Практичні 
завдання 

13. Комунікаційні 
технології у 

політиці 

Популізм і лобіювання як політичні технології. Обмеження та 
протидія політичним маніпуляціям. Довіра до джерела як 
проблема політичної комунікації. Психологічна війна в політиці та 
основні прийоми її ведення. Регуляція масової політичної 
поведінки. 

Портфоліо 

14. Технології 
конструювання 

реальності. 
(МЕДІАЦІЯ) 

Повсякденність як об’єкт комунікативних технологій. Проблема 
конструювання повсякденності. Технології 
повсякдення.Конструювання новин. 

Кейси, 
тести 
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ПОЛІТИКА ОЦІНЮВАННЯ 

Загальна 
політика 

Здобувач освіти зобов'язаний відвідувати всі заняття згідно розкладу, не 
спізнюватися. Дотримуватися етики поведінки. Працювати з навчальною  
літературою, з літературою на електронних носіях і в Інтернеті. При 
пропуску лекційних занять проводиться усна співбесіда за темою. 
Відпрацьовувати практичні заняття. Виконати індивідуальне завдання.  

Політика щодо 
дедлайнів та 

перескладання 

Роботи, які здаються із порушенням термінів без поважних причин, 
оцінюються на нижчу оцінку.  



Політика щодо 
академічної 

доброчесності 

Усі письмові роботи перевіряються на наявність плагіату і допускаються до 
захисту із коректними текстовими запозиченнями не більше20%. 
Списування під час контрольних робіт та екзаменів заборонені (в т.ч. із 
використанням мобільних девайсів). Мобільні пристрої дозволяється 
використовувати лише під час он-лайнтестування. 

 

ОЦІНЮВАННЯ 

Нарахування балів 3 семестр 

Види оцінювання Бали 

Змістовий модуль 1 (теми 1-5) 40 

Змістовий модуль 2 (теми 6-8) 20 

Підсумковий контроль (теми 1-8)– залік 40 

Розподіл балів для оцінювання успішності студентів 

Сума балів за всі види 
навчальної діяльності 

Оцінка ЕСТS Оцінка за національною 
шкалою 

90-100 А 

зараховано 

82-89 В 

74-81 С 

64-73 D 

60-63 Е 

35-59 FХ 
не зараховано з можливістю 

повторного складання 

0-34 F 
не зараховано з обов'язковим 

повторним вивченням дисципліни 

 

Нарахування балів 4 семестр 

Види оцінювання Бали 

Змістовий модуль 3 (теми 9-10) 20 

Змістовий модуль 2 (теми 11-14) 40 

Підсумковий контроль (теми 9-14)– екзамен 40 

 

Розподіл балів для оцінювання успішності студентів 

Сума балів за всі види 
навчальної діяльності 

Оцінка ЕСТS Оцінка за національною 
шкалою 

90-100 А відмінно 

82-89 В 
добре 

74-81 С 

64-73 D 
задовільно 

60-63 Е 

35-59 FХ 
незадовільно з можливістю 

повторного складання 

0-34 F 
незадовільно з обов'язковим 

повторним вивченням дисципліни 

 
 


