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Анотація 

Навчальна дисципліна «Медіавиробництво: промоція (Організація 
роботи реклами та PR)» стане в нагоді майбутнім журналістам, 
фахівцям у сфері соціальних комунікацій. Дисципліна дає здобувачам 
повний спектр знань про можливості реклами та PR як елементів 
формування смаків та переконань широкої аудиторії. У ході 
опанування курсу здобувачі вчаться не лише аналізувати наявні 
рекламні та PR кампанії, але й створювати власні приклади означеної 
діяльності із можливістю моніторингу аналізу аудиторії. 
Вивчення цієї дисципліни дає можливість студенту опанувати 
повний спектр прийомів рекламної та PR діяльності, проаналізувати 
вдалі та невдалі приклади рекламних та PR кампаній та створити 
власне портфоліо рекламних та PR текстів. 

Мета та цілі 

Головною метою викладання курсу «Медіавиробництво: промоція 
(Організація роботи реклами та PR)» є формування теоретичних та 
практичних знань у галузі рекламної та PR діяльності  як форми 
масової комунікації, усвідомлення ними ключових понять і процесів у 
цій комунікативній сфері та напрацювання практичних навичок 
усебічного аналізу та створення рекламної й PR продукції різних типів. 
Завдання курсу: сформувати компетенцію розуміння рекламного та 
PR процесу у цілому, рекламної та PR діяльності різних торгівельних, 
суспільних та інших суб’єктів у зв’язку з теорією комунікацій, 
різномасштабні рекламні та PR кампанії як основна форма рекламної 
діяльності, а також рекламної та PR продукції усіх видів. 

Результати 
навчання 

У результаті вивчення дисципліни здобувачі освіти повинні знати •      
передумови та джерела виникнення, основні етапи розвитку 
рекламної та PR діяльності як феномену масової комунікації;   основні 



напрямки сучасної рекламної та PR діяльності – традиційні та новітні;  
роль і місце реклами та PR в системі маркетингової діяльності;  зв’язок 
реклами та PR з теорією комунікацій; типологію рекламної та PR 
продукції та рекламних кампаній; головні шляхи й прийоми досягнення 
ефективності рекламної та PR продукції різних типів; провідні риси, 
етапи та різновиди рекламних та PR кампаній як форми рекламної 
діяльності; переваги та обмеження всіх ЗМІ щодо поширення 
рекламної інформації; прийоми створення ефективного рекламного та 
PR тексту, призначеного для поширення в різних ЗМІ; правові та 
етичні норми рекламної та PR діяльності, чинні в Україні й у світі;  вміти 
практично використовувати теоретичні знання; застосовувати 
науковий підхід до аналізу і створення рекламної та PR продукції; 
зіставляти рекламні та PR продукти, які представляють однотипні 
товари різних виробників, з огляду на ефективність рекламної ідеї; 
виявляти рівень і повноту втілення рекламної та PR ідеї; вільно 
орієнтуватися у традиційних та нових формах і прийомах рекламної 
та PR діяльності; виробляти загальну стратегію та конкретний 
рекламний текст для рекламування послуги; розробляти стратегії 
рекламних та PR кампаній різних типів; створювати рекламну та PR 
продукцію, що поширюється різними ЗМІ.  

Soft skills: 
компетентност

і, що 
відповідають 

заявленим 
цілям 

програми 

Під час вивчення дисципліни студент отримує можливість формувати 
та розвивати soft skills: Тайм-менеджмент, здатність 
пристосовуватися, здатність до колаборацій, креативність, 
переконливість, соціально-психологічні аспекти професійної 
компетентності: навички комунікації, лідерство, здатність брати на 
себе відповідальність і працювати в критичних умовах, вміння 
вирішувати конфліктні ситуації, працювати в команді, управляти своїм 
часом, розуміти важливості дедлайнів, здатність логічно і системно 
мислити, креативність та інше. Вміння виявляти та вирішувати 
проблеми. Здатність формувати інформаційний контент, здатність 
формувати інформаційний продукт, здатність ефективно просувати 
створений медійний продукт і керуватися принципами інформаційної 
безпеки. Здатність організовувати та контролювати командну 
професійну діяльність. 

Пререквізити 
Базові знання з дисциплін: «Основи медіавиробництва», 
«Журналістика та соціальна комунікація: контент», 
«Медіаграмотність». 

СТРУКТУРА ДИСЦИПЛІНИ 

Тема План, короткі тези Завдання 

Змістовий модуль 1 

«.Організація роботи реклами» 

1. Класифікація 
реклами. 

Основні критерії класифікації реклами. 
Ознаки, за якими класифікують рекламу. 
Види реклами. 

Вивчення лекційного 
матеріалу, підготовка 
до практичного 
заняття. Написання 
огляду даної теми 

2. Особливості 
сучасного 

Рекламна квадра: рекламодавці, 
агенції, засоби розповсюдження, 

Вивчення лекційного 
матеріалу. Написання 



рекламного 
процесу. 

споживачі. Додаткові учасники 
рекламного процесу. 

доповіді 

3. Регулювання 
рекламної 
діяльності.   

Види регулювання реклами. 
Міжнародний кодекс рекламної 
практики. Контроль та відповідальність 
за порушення законодавства про 
рекламу. 

Вивчення лекційного 
матеріалу. 
Написання реферату 

4. Стратегія і 
тактика 
рекламної 
кампанії. 

Поняття рекламної кампанії. Рекламна 
ідея та рекламна стратегія. Види 
рекламних кампаній. Зміст рекламної 
кампанії. Медіапланування. Медіаплан. 
Організація міжнародних рекламних 
кампаній. 

Вивчення лекційного 
матеріалу, підготовка 
до практичного 
заняття.  
Написання огляду 
даної теми 

5. Вплив 
рекламної 
продукції на 
цільову та 
нецільову 
аудиторію. 

Ефективність рекламного впливу. 
Маніпуляції в рекламі: технології та 
прийоми. Ефект  праймінгу. 

Вивчення лекційного 
матеріалу, підготовка 
до практичного заняття. 
Написання огляду 
даної теми 
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6. Технології та 
можливості 
використання PR. 

Використання маніпулятивних PR 
технік. Етапи вирішення проблеми 
політичного PR. Кризовий PR 

Вивчення лекційного 
матеріалу, підготовка 
до практичного заняття. 
Написання огляду 
даної теми 

7. PR у 
державному 
управлінні. 

Суть та особливості виборчих 
технологій. Виборчі технології. 
Формування думки електорату. 

Вивчення лекційного 
матеріалу. 
Написання доповіді 

8. Медіа як 
інструмент PR. 

Медіа у політичному процесі. Засоби і 
методи впливу на електорат через 
медіа. Медіа як один із ресурсів 
передвиборної агітації. 

Вивчення лекційного 
матеріалу. 
Написання реферату 

9. Імідж як 
складова PR. 

Імідж у структурі світу. Типи іміджів. 
Управління іміджем. Перехід від іміджу 
до міфу, процеси зіткнення міфів. Іміджі 
політиків. 

Вивчення лекційного 
матеріалу, підготовка 
до практичного заняття. 
Написання огляду 
даної теми 

10. 
Інструментарій 
іміджології в PR-
кампаніях. 

Позиціонування. Маніпулювання. 
Міфологозація. Акцентування 
інформації. Дистанціювання. 
Метафоризація. Візуалізація. 
Опитування громадської думки. 

Вивчення лекційного 
матеріалу, підготовка 
до практичного заняття. 
Написання огляду 
даної теми 
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http://www.r2b.ru/ - Інформаційно-аналітичне агентство, що спеціалізується в області 
високих технологій 
http://www.parlcom.ru - Новини й аналітичні огляди діяльності органів державної влади 
РФ, документи, законопроекти. 
http://adme.ru - щоденне галузеве інтернет-видання про ринок реклами, маркетингу, 
PR. 
http://www.prweek.com/ - Онлайн-версия одного з найбільших видань про PR. 
http://pr-news.spb.ru/ - Новий ресурс і нове видання із Санкт-Петербурга 
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http://www.pr-dialog.ru/ - Санкт-Петербургское видання, що прагне завоювати 
популярність серед професіоналів. 
http://www.sostav.ru - спеціалізований ресурс, що містить розгорнуту інформацію про 
різні сегменти ринку реклами й PR. 
http://www.advi.ru/ - Електронна версія журналу для практиків реклами й маркетингу 
"Рекламні Ідеї/Yes" 
http://gtmarket.ru – информацинный портал по PR, рекламі, маркетингу 
http://www.sovetnik.ru - Щомісячний професійний журнал про зв'язки із громадськістю й 
ринку PR. 
http://www.sreda-mag.ru/mag/28/8.phtml - журнал присвячений засобам масової 
інформації 
http://www.soob.ru - журнал про технології, застосовуваних в області розвитку 
суспільних зв'язків (PR) і політичного консультування. 
http://www.prschik.kiev.ua/ - Український сайт про PR, маркетингу й рекламі 
http://propel.ru/ - інформація про рекламу на телебаченні й радіо, зовнішній рекламі, 
рекламі в інтернет і інші види реклами.  
http://www.pr-center.org.ua/ - веб-ресурс для недержавних організацій, які цікавляться 
питаннями просування своїх інституцій за допомогою комунікативних технологій 
http://adcoalition.org.ua/rus/main.php - Всеукраїнська рекламна коаліція. 
http://www.reklamaster.kiev.ua/ - Український рекламний портал 
http://advertising.com.ua/ - Реклама в Україні 
http://www.marketing.web-standart.net/ - Журнал про маркетинг, рекламу й PR  
http://www.piar.kiev.ua/ - Асоціація політичних консультантів України 
http://www.rupr.ru/ - Всеросійський науково-популярний журнал про PR 
http://www.mm.com.ua/ - Marketing Mix - електронний журнал. 
http://www.management.com.ua/ - Менеджмент: методологія й практика 
http://www.prinfo.webzone.ru/ - Російське довідково-інформаційне видання 
http://www.piar.ru/ - електронній Пр-дайджест  
http://www.pronline.ru/ - спеціалізований портал по PR  
www.prweekuk.com - PR Week 
www.prnewswire.com - PR Newswire  
www.ragan.com - Journal of Employee Communications Management 
www.prandmarketing.com - Спільний проект PR News, Interactive PR & Marketing News і 
декількох інших ведучих видань  
www.pressclub.host.ru - Міжнародний прес-клуб 

1.  

ПОЛІТИКА ОЦІНЮВАННЯ 

Загальна 
політика 

Здобувач освіти зобов'язаний відвідувати всі заняття згідно розкладу, 
не спізнюватися. Дотримуватися етики поведінки. Працювати з 
навчальною  літературою, з літературою на електронних носіях і в 
Інтернеті. При пропуску лекційних занять проводиться усна співбесіда 
за темою. Відпрацьовувати практичні заняття. Виконати 
індивідуальне завдання.  

Політика щодо 
дедлайнів та 
перескладанн

я 

Роботи, які здаються із порушенням термінів без поважних причин, 
оцінюються на нижчу оцінку.  

Політика щодо 
академічної 

доброчесності 

Усі письмові роботи перевіряються на наявність плагіату і 
допускаються до захисту із коректними текстовими запозиченнями не 
більше 20%. Списування під час контрольних робіт та екзаменів 
заборонені (в т.ч. із використанням мобільних девайсів). Мобільні 
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пристрої дозволяється використовувати лише під час он-лайн 
тестування. 

ОЦІНЮВАННЯ 

Нарахування балів 

Види оцінювання Бали 

Змістовий модуль 1 (теми 1-5) 30 

Змістовий модуль 2 (теми 6-10) 30 

Підсумковий контроль (теми 1-10) – іспит 40 

 
 
 

Розподіл балів для оцінювання успішності студентів 

Сума балів за всі види 
навчальної діяльності 

Оцінка ЕСТS Оцінка за національною 
шкалою 

90-100 А відмінно 

82-89 В 
добре 

74-81 С 

64-73 D 
задовільно 

60-63 Е 

35-59 FХ 
незадовільно з можливістю 

повторного складання 

0-34 F 
незадовільно з обов'язковим 

повторним вивченням дисципліни 

 
 
 

 
 
 
 
 


