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ЗАГАЛЬНА ІНФОРМАЦІЯ ПРО ДИСЦИПЛІНУ 

Анотація 

Навчальна дисципліна «Брендинг» спрямована на формування у 
студентів системи теоретичних знань і практичних навичок у сфері 
створення, розвитку та управління брендом як важливого інструменту 
маркетингової діяльності підприємства. У межах курсу розглядаються 
базові категорії та концепції брендингу, сучасні підходи до формування 
брендової ідентичності, позиціонування бренду, управління його 
репутацією та оцінювання ринкової вартості. Значна увага 
приділяється опануванню інструментів бренд-менеджменту, зокрема 
аналізу цільових аудиторій, розробленню архітектури бренду, 
управлінню портфелем брендів, формуванню комунікаційної стратегії 
та розвитку бренду в умовах цифрового середовища. 

Мета та цілі 

Опанування інструментарію бренд-менеджменту: від ідентифікації 
цільових аудиторій та формування ідентичності до оцінки ринкової 
вартості бренду та управління його репутацією з теорії та практики 
створення брендів, а також розвинути стратегічне мислення, необхідне 
для ефективного управління капіталом бренду. 

Результати 
навчання 

У результаті вивчення дисципліни «Брендинг» студенти набувають 
здатності застосовувати теоретичні знання для розв’язання 
практичних завдань у сфері маркетингу та бренд-менеджменту. Вони 
вміють використовувати сучасні цифрові інформаційно-комунікаційні 
технології та маркетингові інструменти для розроблення й реалізації 
стратегій розвитку бренду в умовах змінного ринкового середовища. 
Студенти також опановують навички впровадження інноваційних 
підходів у маркетинговій діяльності, планування та реалізації 
ефективних бренд-комунікацій у цифровому просторі, а також 



демонструють відповідальне ставлення до професійної діяльності з 
урахуванням соціальних, культурних і етичних аспектів. 

Soft skills 

У процесі вивчення дисципліни у студентів розвиваються навички 
критичного та стратегічного мислення, здатність аналізувати ринкову 
ситуацію й ухвалювати обґрунтовані рішення щодо розвитку бренду. 
Важливого значення набувають комунікаційні вміння, зокрема 
здатність чітко презентувати ідеї, працювати з цільовими авдиторіями, 
аргументовано відстоювати власну позицію та ефективно взаємодіяти 
в команді.  
Також формуються креативність, адаптивність до змін, навички 
самоорганізації, тайм-менеджменту та відповідальності за результати 
професійної діяльності. Дисципліна сприяє розвитку емоційного 
інтелекту, уміння працювати в умовах невизначеності, генерувати нові 
ідеї та застосовувати їх у практиці бренд-менеджменту. 

Пререквізити 
Базові знання з дисциплін: «Основи менеджменту», «Психологія», 
«Маркетинг», «Поведінка споживача», «Маркетингові комунікації». 

 
СТРУКТУРА ДИСЦИПЛІНИ 

Тема План, короткі тези Завдання 
К-сть 
балів 

 

Змістовий модуль 1.  Теоретико-методологічні основи та стратегічні засади брендингу 

Тема 1. Сутність 
брендингу, бренд 
та його види. 
 

Сутність та визначення брендингу. Визначення 
бренду. Тенденції брендингу в Україні. 
Взаємозв’язок між товарним знаком, торговою 
маркою, образом, брендом, іміджем, репутацією. 
Види брендів. Характеристики брендів.  Складові 
брендів. Класифікація брендів. Концепція 
формування бренду. Моделі брендів, їх 
відмінності, переваги й недоліки. Концепція 
бренду. Розділи концепції бренду. Прикладний 
аспект використання брендів. Історія брендингу. 

Усне та 
письмове 

опитування. 
Перевірка 

індивідуального 
завдання.. 

6 

Тема 2. Історія 
розвитку і 
становлення 
брендингу. 

Історія зародження брендингу. Причини 
виникнення бренду. Переваги використання 
брендів. Особливості українських і зарубіжних 
брендів. 

Експрес 
опитування, 
перевірка 

індивідуального 
завдання. 

6 

Тема3. Процес 
формування та 
проектування 
бренду. 

Основна мета позиціонування. Розробка 
позиціонування бренду. Чотири «золотих 
правила» позиціонування бренду. Основні 
завдання позиціонування. Алгоритм 
позиціонування. Побудова «колеса бренду» 
(Brand-wheel). Переваги бренду. Розробка переваг 
бренду. Формування цінності бренду. Неймінг. 
Формальні критерії неймінгу. Етапи створення 
імені бренду. Створення імені для марки. Способи 
створення назви бренду (бренд-неймингу). 
Алітерація оригінальних імен брендів в різних 
мовах. Приклади невдалих назв-пасток 
міжнародних брендів. 

Перевірка 
виконаних 
завдань на 
практичне 

заняття, тести.я, 

6 



Тема 4. 
Стратегічний 
бренд-
менеджмент. 

Архітектура брендів. Створення архітектури 
брендів. Стратегічний бренд. Бренд «важіль». 
Бренд «зірка». Бренди «дійні корови». Бренди 
корпоративного портфеля. Асортиментний бренд. 
Споріднені бренди. Індивідуальний бренд. 
Структура корпоративного портфеля брендів. 
Розвиток бренду. Основні стратегії розвитку 
бренду. Розтягування бренду. Розширення 
бренду. Умови застосування стратегії розвитку. 
Приклади успішних розширень бренду. 

  Перевірка 
виконаних 
завдань на 
практичне 

заняття, усне 
опитування 
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Тема 5. 
Інтегровані 
маркетингові 
комунікації у 
системі 
формування 
бренду. 

Роль маркетингових комунікацій у процесі 
формування бренда. Основні засоби 
маркетингових комунікацій у брендингу. Концепція 
інтегрованих бренд комунікацій. ATL-комунікації. 
Види ATL-реклами. Методи рекламного впливу. 
BTL-комунікації. Стимулювання продажів. 
Стимулювання збуту. Прямий маркетинг. Інтернет-
брендинг. Основні засоби брендингу в Інтернеті. 
Переваги бренд-комунікацій в Інтернеті. 

Перевірка 
виконаних 
завдань на 
практичне 

заняття, тести. 

6 

Змістовий модуль 2. Ефективність, правовий захист та стратегічне управління активами 
бренду 

Тема 6. Капітал 
бренду, методи 
його оцінювання, 
аудит. 

Сила і вартість бренда. Марочний капітал, капітал 
бренда. Методи вимірювання сили бренду за 
якісними багатофакторними моделями. Методи 
оцінювання капіталу бренда. Методи вимірювання 
сили бренду: бухгалтерський, дохідний, 
витратний, ринковий, комбінований. Переваги і 
недоліки методів оцінювання капіталу бренду. 
Підходи до визначення вартості бренду. Світові 
тенденції змін у вартості капіталу бренду. Етапи 
визначення вартості капіталу бренду. Якісні 
методи оцінювання бренду. Аудит бренду. 

Складання 
опорного 

конспекта, 
перевірка 
виконаних 
завдань на 

практичне та 
індивідуальне 

завдання 

6 

Тема 7. Концепції 
та стратегії 
управління 
брендами 

Концепції управління брендами. Комунікаційне 
управління брендом. Моделі марочних стратегій. 
Стратегія управління активами торгової марки. 
Управління брендом відповідно комплексом 
маркетингу. 

Презентація 
основних 

положень за 
темою, перевірка 
індивідуального 

завдання. 

6 

Тема 8. 
Моніторинг та 
сегментація 
аудиторії як 
основа 
формування 
ідентичності 
бренду 

.Методологія сегментації ринку; Критерії поділу: 
Опанування класичних (демографічних, 
географічних) та поглиблених (психографічних, 
поведінкових) ознак сегментації;Вибір цільових 
сегментів: Аналіз привабливості сегментів, їхньої 
місткості та відповідності ресурсам компанії; 
Дослідження споживчої поведінки та психології; 
Пошук споживчого інсайту; Створення профілю 
(Persona): Розробка деталізованого портрета 
ідеального клієнта (його цінності, страхи, стиль 
життя, медіа-звички). Розуміння емоційного 
контексту споживача.  Інструментарій моніторингу 
аудиторії;Первинні та вторинні дослідження: 
Робота з опитуваннями, глибинними інтерв'ю та 
готовими аналітичними звітами. 
Використання інструментів аналітики соцмереж, 

Усне опитування, 
перевірка 

індивідуального 
завдання. 

6 



Google Trends та аналізу запитів для відстеження 
настроїв аудиторії в реальному часі. Зв’язок 
аудиторії з ідентичністю бренду Оцінка лояльності 
та сприйняття бренду Моніторинг репутації: Як 
аудиторія сприймає бренд після його виходу на 
ринок (Net Promoter Score — NPS, індекс 
задоволеності). 

Тема 9. Правові 
аспекти 
брендингу. 

Законодавство про знаки. Правовий режим знаків. 
Міжнародні угоди в сфері реєстрації та визнання 
знаків. Основні положення Паризької конвенції. 
Мадридська угода про міжнародну реєстрацію 
знаків. Охорона прав на товарні знаки в Україні. 
Реєстрація товарного знаку. Міжнародний 
класифікатор товарів і послуг. Порядок реєстрації 
товарного знаку. Використання товарного знаку. 
Передача права власності на товарний знак. 
Поступка права на товарний знак. Право на 
використання товарного знака. Недоліки 
патентування. 

Складання 
опорного 

конспекту, 
перевірка 
виконаних 
завдань на 
практичне 
заняття, 

написання есе. 

6 

Тема 10. Бренд 
країни. 

Державний брендинг. Бренд країн. Експорт країни. 
Зовнішня та внутрішня політика. Інвестиції та 
еміграція. Культура та традиції. Люди. Туризм. 
Суб’єкти, що формують державну політику 
брендингу. Візуальна концепція бренду України. 
Бренд «Україна». Стратегія позиціонування 
держави. Ключові повідомлення брендингової 
стратегії. Цінності. Різносторонній потенціал 
держави. Система цінностей та її графічна 
візуалізація. 

Експрес 
опитування, 
перевірка 
виконаних 
завдань на 
практичне 

заняття, тести. 

6 
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ПОЛІТИКА ОЦІНЮВАННЯ 

Загальна 
політика 

Здобувач освіти має відвідувати всі заняття згідно розкладу, не 
спізнюватися. Дотримуватися етики поведінки. Працювати з навчальною  
літературою, з літературою на електронних носіях і в Інтернеті. При пропуску 
занять проводиться усна співбесіда за темою. Відпрацьовувати практичні 
заняття. Виконати індивідуальне завдання.  

Політика щодо 
дедлайнів та 
перескладання 

Роботи, які здаються із порушенням термінів без поважних причин, 
оцінюються на нижчу оцінку.  

Політика щодо 
академічної 
доброчесності 

Під час виконання завдань вимагається дотримування правил академічної 
доброчесності. Списування під час контрольних робіт та екзаменів 
заборонені (в т.ч. із використанням мобільних девайсів). Мобільні пристрої 
дозволяється використовувати лише під час онлайн-тестування. При 
виконанні усіх видів завдань у випадку використанні штучного інтелекту 
здобувач має дотримуватися Політики відповідального, етичного та 
безпечного використання технологій штучного інтелекту (ШІ) у Приватному 
вищому навчальному закладі «Міжнародний економіко-гуманітарний 
університет імені академіка Степана Демʼянчука», розробленої для всіх 
учасників освітнього, наукового та адміністративного процесу. 

 
ОЦІНЮВАННЯ 

Нарахування балів 

Види оцінювання Бали 



Змістовий модуль 1 (Теми 1-5) 30 

Змістовий модуль 1 (Теми 5-10) 30 

Підсумковий контроль – іспит 40 

 

Розподіл балів для оцінювання успішності студентів 

Сума балів за всі види 
навчальної діяльності 

Оцінка ЕСТS Оцінка за національною 
шкалою 

90-100 А відмінно 

82-89 В 
добре 

74-81 С 

64-73 D 
задовільно 

60-63 Е 

35-59 FХ 
незадовільно з можливістю 

повторного складання 

0-34 F 
незадовільно з обов'язковим 

повторним вивченням дисципліни 

 


