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1. Опис навчальної дисципліни 

 

Найменування показників 
Галузь знань, спеціальність, 

освітня програма, рівень 

вищої освіти 

Характеристика навчальної 

дисципліни 

денна форма 

навчання 

заочна форма 

навчання 

Кількість кредитів – 5 Галузь знань: 
07 Управління та 
адміністрування 

Обов’язковий освітній 

компонент 

 

 спеціальність 

075 Маркетинг 

Освітня програма: 

Маркетинг 

Рік підготовки: 

Змістових модулів – 2 3-й 3-й 

 Семестр  

Загальна кількість годин – 

150 

6-й  6-й 

Лекції 

 Рівень вищої освіти: 

перший (бакалаврський) 

34 год. 14 год. 

Практичні, семінарські 

40 год. 12год. 

Лабораторні 

- год. - год. 

Самостійна робота 

76 год. 124 год. 

 

Вид контролю: екзамен 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



2. Мета та завдання навчальної дисципліни 

 

Метою вивчення дисципліни вивчення дисципліни «Брендинг» є формування 

системи практичних та теоретичних знань щодо базових категорій брендингу, розвиток  

ключових компетенцій в області управління брендом та методологічних  аспектів 

організації. Вивчення курсу спрямоване на опанування інструментарію бренд-

менеджменту: від ідентифікації цільових аудиторій та формування ідентичності до оцінки 

ринкової вартості бренду та управління його репутацією з теорії та практики створення 

брендів, а також розвинути стратегічне мислення, необхідне для ефективного управління 

капіталом бренду.  

 

Основними завданнями дисципліни є: визначити методологічний інструментарій 

брендингу; проаналізувати сучасні тенденції у цій галузі знань; опанування інструментів 

побудови архітектури і портфеля брендів; набуття практичних навиків пошуку розвитку брендів 

та використання інструментів управління брендом; формування навиків професійно-

компетентної культури управління бренами та побудови системи соціально-відповідальної 

структури бренду. 

Результатом навчання за дисципліною є набуття студентами відповідно до освітньо-

професійної програми таких компетентностей, ЗК (загальні компетентності), ФК (фахові 

компетентності): 

 

ЗК6. Знання та розуміння предметної області та розуміння професійної діяльності. 

ЗК7. Здатність застосовувати знання у практичних ситуаціях. 

ЗК9. Навички використання інформаційних і комунікаційних технологій. 

ЗК13. Здатність працювати в міжнародному контексті.  

СК4. Здатність проваджувати маркетингову діяльність на основі розуміння сутності та 

змісту теорії маркетингу і функціональних зв'язків між її складовими. 

СК8. Здатність розробляти маркетингове забезпечення розвитку бізнесу в умовах 

невизначеності. 

СК9. Здатність використовувати інструментарій маркетингу в інноваційній діяльності. 

СК13. Здатність планування і провадження ефективної маркетингової діяльності 

ринкового суб’єкта в крос-функціональному розрізі. 

СК15. Здатність розробляти маркетингове забезпечення розвитку бізнесу в цифровому 

просторі. 

 

Опанувавши дисципліну «Брендинг» студенти повинні володіти такими програмними 

результатами навчання: 

Р3. Застосовувати набуті теоретичні знання для розв’язання практичних завдань у сфері 

маркетингу. 

Р7. Використовувати цифрові інформаційні та комунікаційні технології, а також 

програмні продукти, необхідні для належного провадження маркетингової діяльності та 

практичного застосування маркетингового інструментарію. 

Р8. Застосовувати інноваційні підходи щодо провадження маркетингової діяльності 

ринкового суб’єкта, гнучко адаптуватися до змін маркетингового середовища. 

Р18. Демонструвати відповідальність у ставленні до моральних, культурних, наукових 

цінностей і досягнень суспільства у професійній маркетинговій діяльності. 

Р19. Виявляти навички розробки та впровадження маркетингових стратегій у цифровому 

просторі. 

  



3. ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

Змістовий модуль 1. Теоретико-методологічні основи та стратегічні засади брендингу 

 

Тема 1. Сутність брендингу, бренд та його види. 

Сутність та визначення брендингу. Визначення бренду. Тенденції брендингу в Україні. 

Взаємозв’язок між товарним знаком, торговою маркою, образом, брендом, іміджем, репутацією. 

Види брендів. Характеристики брендів.  Складові брендів. Класифікація брендів. Концепція 

формування бренду. Моделі брендів, їх відмінності, переваги й недоліки. Концепція бренду. 

Розділи концепції бренду. Прикладний аспект використання брендів. Історія брендингу. 

Література: Основна: [1, 2, 13, 16, 17, 19] Допоміжна: [2, 5] 

 

Тема 2. Історія розвитку і становлення брендингу. 

Історія зародження брендингу. Причини виникнення бренду. Переваги використання 

брендів. Особливості українських і зарубіжних брендів. 

Література: Основна: [2, 17, 18, 19, 23] Допоміжна: [3, 4] 

 

Тема3. Процес формування та проектування бренду. 

Основна мета позиціонування. Розробка позиціонування бренду. Чотири «золотих 

правила» позиціонування бренду. Основні завдання позиціонування. Алгоритм 

позиціонування. Побудова «колеса бренду» (Brand-wheel). Переваги бренду. Розробка переваг 

бренду. Формування цінності бренду. Неймінг. Формальні критерії неймінгу. Етапи створення 

імені бренду. Створення імені для марки. Способи створення назви бренду (бренд-неймингу). 

Алітерація оригінальних імен брендів в різних мовах. Приклади невдалих назв-пасток 

міжнародних брендів. 

Література: Основна: [1, 3, 8, 12, 20, 30] Допоміжна: [4, 5] 

 

Тема 4. Стратегічний бренд-менеджмент. 

Архітектура брендів. Створення архітектури брендів. Стратегічний бренд. Бренд 

«важіль». Бренд «зірка». Бренди «дійні корови». Бренди корпоративного портфеля. 

Асортиментний бренд. Споріднені бренди. Індивідуальний бренд. Структура корпоративного 

портфеля брендів. Розвиток бренду. Основні стратегії розвитку бренду. Розтягування бренду. 

Розширення бренду. Умови застосування стратегії розвитку. Приклади успішних розширень 

бренду.  

Література: Основна: [5, 9, 15, 19, 28, 33] Допоміжна: [3, 5] 

 

Тема 5. Інтегровані маркетингові комунікації у системі формування бренду.. 

Роль маркетингових комунікацій у процесі формування бренда. Основні засоби 

маркетингових комунікацій у брендингу. Концепція інтегрованих бренд комунікацій. ATL-

комунікації. Види ATL-реклами. Методи рекламного впливу. BTL-комунікації. Стимулювання 

продажів. Стимулювання збуту. Прямий маркетинг. Інтернет-брендинг. Основні засоби 

брендингу в Інтернеті. Переваги бренд-комунікацій в Інтернеті. 

Література: Основна: [7, 8, 11, 29, 32] Допоміжна: [4, 7] 

 

Змістовий модуль 2. Ефективність, правовий захист та стратегічне управління активами 

бренду 

Тема 6. Капітал бренду, методи його оцінювання, аудит. 

Сила і вартість бренда. Марочний капітал, капітал бренда. Методи вимірювання сили 

бренду за якісними багатофакторними моделями. Методи оцінювання капіталу бренда. Методи 

вимірювання сили бренду: бухгалтерський, дохідний, витратний, ринковий, комбінований. 

Переваги і недоліки методів оцінювання капіталу бренду. Підходи до визначення вартості 

бренду. Світові тенденції змін у вартості капіталу бренду. Етапи визначення вартості капіталу 



бренду. Якісні методи оцінювання бренду. Аудит бренду. 

Література: Основна: [2, 9, 15, 17, 19] Допоміжна: [5, 8] 

 

Тема 7. Концепції та стратегії управління брендами 

Концепції управління брендами. Комунікаційне управління брендом. Моделі марочних 

стратегій. Стратегія управління активами торгової марки. Управління брендом відповідно 

комплексом маркетингу. 
Література: Основна: [5, 9, 11, 15, 23, 28] Допоміжна: [5, 7] 
 
Тема 8. Моніторинг та сегментація аудиторії як основа формування ідентичності 

бренду.Методологія сегментації ринку; Критерії поділу: Опанування класичних 
(демографічних, географічних) та поглиблених (психографічних, поведінкових) ознак 
сегментації;Вибір цільових сегментів: Аналіз привабливості сегментів, їхньої місткості та 
відповідності ресурсам компанії; Дослідження споживчої поведінки та психології; Пошук 
споживчого інсайту; Створення профілю (Persona): Розробка деталізованого портрета 
ідеального клієнта (його цінності, страхи, стиль життя, медіа-звички). Розуміння емоційного 
контексту споживача.  Інструментарій моніторингу аудиторії;Первинні та вторинні 
дослідження: Робота з опитуваннями, глибинними інтерв'ю та готовими аналітичними звітами. 
Використання інструментів аналітики соцмереж, Google Trends та аналізу запитів для 
відстеження настроїв аудиторії в реальному часі. Зв’язок аудиторії з ідентичністю бренду 
Оцінка лояльності та сприйняття бренду Моніторинг репутації: Як аудиторія сприймає бренд 
після його виходу на ринок (Net Promoter Score — NPS, індекс задоволеності). 

Література: Основна: [4, 6, 10, 15] Допоміжна: [2, 7] 

 

Тема 9. Правові аспекти брендингу. 

Законодавство про знаки. Правовий режим знаків. Міжнародні угоди в сфері реєстрації та 

визнання знаків. Основні положення Паризької конвенції. Мадридська угода про міжнародну 

реєстрацію знаків. Охорона прав на товарні знаки в Україні. Реєстрація товарного знаку. 

Міжнародний класифікатор товарів і послуг. Порядок реєстрації товарного знаку. 

Використання товарного знаку. Передача права власності на товарний знак. Поступка права на 

товарний знак. Право на використання товарного знака. Недоліки патентування. 

Література: Основна: [14, 23] Допоміжна: [5] 

 

Тема 10. Бренд країни. 

Державний брендинг. Бренд країн. Експорт країни. Зовнішня та внутрішня політика. 

Інвестиції та еміграція. Культура та традиції. Люди. Туризм. Суб’єкти, що формують державну 

політику брендингу. Візуальна концепція бренду України. Бренд «Україна». Стратегія 

позиціонування держави. Ключові повідомлення брендингової стратегії. Цінності. 

Різносторонній потенціал держави. Система цінностей та її графічна візуалізація. 

Література: Основна: [1, 8, 13, 20] Допоміжна: [8] 

 

  



 

4. Структура навчальної дисципліни 

 

Назви змістових модулів 

і тем 

Кількість годин 

денна форма Заочна форма 

усього 
у тому числі усього у тому числі 

л п лаб с.р.  л п лаб с.р. 

1 2 3 4 5 7 8 9 10 11 13 

Змістовий модуль 1.  Теоретико-методологічні основи та стратегічні засади брендингу 

Тема 1. Сутність 

брендингу, бренд та 

його види. 

 

16 4 4  8 16 2   14 

Тема 2. Історія розвитку 

і становлення 

брендингу. 

12 2 2  8 14  2  10 

Тема3. Процес 

формування та 

проектування бренду. 

18 4 6  8 18 2 2  14 

Тема 4. Стратегічний 

бренд-менеджмент. 
18 4 6  8 18 2 2  14 

Тема 5. Інтегровані 

маркетингові 

комунікації у системі 

формування бренду. 

18 4 6  8 18 2   16 

Змістовий модуль 2.  Ефективність, правовий захист та стратегічне управління активами бренду 

Тема 6. Капітал бренду, 

методи його 

оцінювання, аудит. 

14 4 4  6 14  2  12 

 Тема 7. Концепції та 

стратегії управління 

брендами 

14 4 4  6 14 2 2  10 

Тема 8. Моніторинг та 

сегментація аудиторії як 

основа формування 

ідентичності бренду 

16 4 4  8 14  2  14 

Тема 9. Правові аспекти 

брендингу. 
12 2 2  8 12 2   10 

Тема 10. Бренд країни. 12 2 2  8 12 2   10 

Усього годин 150 34 40 - 76 150 14 12 - 124 

 

  



5. Теми практичних занять 

 

N 

з/п 
Назва теми 

Кількість годин 

(денна/заочна) 

Змістовий модуль 1.  Теоретико-методологічні основи та стратегічні засади брендингу 

1 Тема 1. Сутність брендингу, бренд та його види. 

 

4/ 

2 Тема 2. Історія розвитку і становлення брендингу. 2/2 

3 Тема3. Процес формування та проектування бренду. 6/2 

4 Тема 4. Стратегічний бренд-менеджмент. 6/2 

5 Тема 5. Інтегровані маркетингові комунікації у системі 

формування бренду. 
6/ 

Змістовий модуль 2.  Ефективність, правовий захист та стратегічне управління активами бренду 

6 Тема 6. Капітал бренду, методи його оцінювання, аудит. 4/2 

7  Тема 7. Концепції та стратегії управління брендами 4/2 

8 Тема 8. Моніторинг та сегментація аудиторії як основа 

формування ідентичності бренду 
4/2 

9 Тема 9. Правові аспекти брендингу. 2 

10 Тема 10. Бренд країни. 2 

 Разом 40/12 

 

6. Самостійна робота 

 

N 

з/п 
Назва теми 

Кількість годин 

(денна/заочна) 

Змістовий модуль 1.  Теоретико-методологічні основи та стратегічні засади брендингу 

1 Тема 1. Сутність брендингу, бренд та його види. 8/14 

2 Тема 2. Історія розвитку і становлення брендингу. 8/10 

3 Тема3. Процес формування та проектування бренду. 8/14 

4 Тема 4. Стратегічний бренд-менеджмент. 8/14 

5 Тема 5. Інтегровані маркетингові комунікації у системі 

формування бренду. 
8/16 

Змістовий модуль 2.  Ефективність, правовий захист та стратегічне управління активами бренду 

6 Тема 6. Капітал бренду, методи його оцінювання, аудит. 6/12 

7  Тема 7. Концепції та стратегії управління брендами 6/10 

8 Тема 8. Моніторинг та сегментація аудиторії як основа 

формування ідентичності бренду 
8/14 

9 Тема 9. Правові аспекти брендингу. 8/10 



10 Тема 10. Бренд країни. 8/10 

 Разом 76/124 

 

7. Завдання для опрацювання тем дисципліни 

 

Назва теми 

Зміст завдання для 

опрацювання тем 

дисципліни 

Форма контролю Література 
Кількість 

балів 

Змістовий модуль 1. Теоретико-методологічні основи та стратегічні засади брендингу 

Тема 1. Сутність 

брендингу, бренд та 

його види 

Вивчення лекційного 

матеріалу, виконання 

індивідуального 

завдання 

Усне та письмове 

опитування, 

перевірка 

індивідуального 

завдання 

Основна: [1, 2, 

13, 16, 17, 19] 

Допоміжна: 

[2, 5] 

6 

Тема 2. Історія 

розвитку і 

становлення 

брендингу 

Вивчення лекційного 

матеріалу, виконання 

індивідуального 

завдання 

Експрес-

опитування, 

перевірка завдання 

Основна: [2, 

17, 18, 19, 23] 

Допоміжна: 

[3, 4] 

6 

Тема 3. Процес 

формування та 

проєктування 

бренду 

Вивчення лекційного 

матеріалу, підготовка 

до практичного 

заняття 

Перевірка завдань, 

тести 

Основна: [1, 3, 

8, 12, 20, 30] 

Допоміжна: 

[4, 5] 

6 

Тема 4. 

Стратегічний 

бренд-менеджмент 

Конспектування 

матеріалу, підготовка 

до практичного 

заняття 

Усне опитування, 

перевірка завдань 

Основна: [5, 9, 

15, 19, 28, 33] 

Допоміжна: 

[3, 5] 

6 

Тема 5. Інтегровані 

маркетингові 

комунікації у 

системі формування 

бренду 

Підготовка 

презентації, 

підготовка до 

практичного заняття 

Тести, перевірка 

завдань 

Основна: [7, 8, 

11, 29, 32] 

Допоміжна: 

[4, 7] 

6 

Змістовий модуль 2. Ефективність, правовий захист та стратегічне управління 

активами бренду 

Тема 6. Капітал 

бренду, методи його 

оцінювання, аудит 

Вивчення лекційного 

матеріалу, 

індивідуальне 

завдання, підготовка 

до практичного 

заняття 

Опорний конспект, 

перевірка завдань 

Основна: [2, 9, 

15, 17, 19] 

Допоміжна: 

[5, 8] 

6 

Тема 7. Концепції 

та стратегії 

управління 

брендами 

Вивчення лекційного 

матеріалу, 

індивідуальне 

завдання 

Презентація, 

перевірка завдання 

Основна: [5, 9, 

11, 15, 23, 28] 

Допоміжна: 

[5, 7] 

6 

Тема 8. Моніторинг 

та сегментація 

аудиторії як основа 

формування 

ідентичності бренду 

Вивчення лекційного 

матеріалу, 

індивідуальне 

завдання 

Усне опитування, 

перевірка завдання 

Основна: [4, 6, 

10, 15] 

Допоміжна: 

[2, 7] 

6 



Назва теми 

Зміст завдання для 

опрацювання тем 

дисципліни 

Форма контролю Література 
Кількість 

балів 

Тема 9. Правові 

аспекти брендингу 

Вивчення лекційного 

матеріалу, підготовка 

до практичного 

заняття 

Опорний конспект, 

есе 

Основна: [14, 

23] 

Допоміжна: 

[5] 

6 

Тема 10. Бренд 

країни 

Підготовка 

презентації, 

підготовка до 

практичного заняття 

Експрес-

опитування, тести 

Основна: [1, 8, 

13, 20] 

Допоміжна: 

[8] 

6 

 

 

Індивідуальні завдання 

 

Індивідуальні завдання сприяють кращому засвоєнню здобувачами матеріалу з 

навчальної дисципліни «Брендинг» та формуванню у них навичок та вмінь одержувати 

додаткові знання. 

Підготовка доповідей або презентацій як форма індивідуальної роботи навчальної 

дисципліни передбачає дослідження основних питань програмного матеріалу.  

Оцінка доповіді або презентації враховує ступінь розкриття теми, обсяг використаної 

літератури, змістовність викладення фактів, рівень самостійності міркувань. Важливо, щоб 

доповідь або презентація були виконані відповідно до теми та повністю розкривали проблему 

дослідження. 

 

Перелік індивідуальних завдань 

 

Тема 1. Сутність брендингу, бренд та його види. 

Завдання: Аналітичне порівняння «Торгова марка vs Бренд». Оберіть два товари в одній 

категорії (наприклад, молочна продукція або мінеральна вода), один з яких є відомим брендом, 

а інший — просто торговою маркою. Проаналізуйте їх за критеріями: наявність емоційного 

зв'язку, цінова премія (надбавка за ім'я) та рівень лояльності споживачів. Результат: 

Порівняльна таблиця та висновок про те, що саме перетворює товар на бренд. 

 

Тема 2. Історія розвитку і становлення брендингу. 

Завдання: Революція бренду: від тавра до цінностей. Дослідіть історію одного з 

«найстаріших» світових брендів (наприклад, Levi’s, Twinings, Guinness або Ford). Опишіть, як 

змінювалися функції бренду протягом десятиліть: від позначення власності до символу способу 

життя. Результат: Есе або таймлайн (часова шкала) еволюції бренду. 

 

Тема 3. Процес формування та проектування бренду. 

Завдання: Розробка фундаменту бренду (Workshop). Для умовного стартапу (наприклад, 

кав'ярня з еко-концепцією або додаток для вивчення мов): 

- Сформулюйте 3 варіанти назви (неймінг) за різними методиками. 

- Побудуйте «колесо бренду» (Brand-wheel). 

- Сформулюйте унікальну торгову пропозицію. 

- Результат: Проєкт «Паспорт ідентичності бренду». 

 

Тема 4. Стратегічний бренд-менеджмент. 

Завдання: Аналіз архітектури та портфеля брендів. Розберіть структуру портфеля великої 

корпорації (наприклад, Nestle, Procter & Gamble або Coca-Cola). Ідентифікуйте в їхньому 



портфелі: «стратегічний бренд», бренд-«важіль» та бренд-«дійну корову». Поясніть роль 

кожного в загальній стратегії. Результат: Схема архітектури бренду з коментарями щодо 

стратегічних ролей. 

 

Тема 5. Інтегровані маркетингові комунікації (ІМК). 

Завдання: Проєктування кампанії 360 градусів. Розробіть концепцію просування бренду, 

використовуючи різні канали. Визначте, яке повідомлення буде доноситися через ATL 

(наприклад, відеоролик), BTL (акція в точці продажу) та Інтернет-брендинг (SMM-активність). 

Обґрунтуйте єдність образу в усіх каналах. Результат: Медіа-план або карта комунікацій 

бренду. 

 

Тема 6. Капітал бренду, методи його оцінювання, аудит. 

Завдання: «Експрес-аудит сили бренду». Оберіть відомий бренд та оцініть його капітал 

за моделлю Д. Аакера (впізнаваність, сприймана якість, лояльність, асоціації). Порівняйте 

отримані дані з фінансовими рейтингами (наприклад, Interbrand або Forbes). Результат: Звіт про 

стан «здоров'я» бренду та рекомендації щодо підвищення його вартості. 

 

Тема 7. Концепції та стратегії управління брендами 

Завдання: «Розробка стратегії розтягування бренду». Для існуючого успішного бренду 

(наприклад, виробник спортивного одягу або бренд кави) запропонуйте стратегію виходу в нову 

категорію товарів (brand stretch). Обґрунтуйте ризики «розмивання» бренду та потенційні 

переваги. Результат: Презентація стратегії розширення лінійки або категорії. 

 

Тема 8. Моніторинг та сегментація аудиторії 

Завдання: «Побудова профілю Persona та карти емпатії». Використовуючи сервіси 

аналітики (Google Trends, SimilarWeb) або соціальні мережі, проведіть міні-дослідження 

аудиторії для конкретного продукту. Створіть детальний портрет "ідеального споживача" (вік, 

хобі, страхи, цифрові звички). Результат: Візуалізований портрет клієнта (Persona Profile) та 

Empathy Map. 

 

Тема 9. Правові аспекти брендингу 

Завдання: «Перевірка бренду на патентну чистоту». Користуючись відкритими 

реєстрами (наприклад, база Укрпатенту або WIPO Global Brand Database), перевірте вигадану 

вами назву бренду на наявність схожих торгових марок у відповідному класі МКТП 

(Міжнародної класифікації товарів і послуг). Результат: Протокол пошуку та висновок про 

можливість реєстрації ТМ. 

 

Тема 10. Бренд країни 

Завдання: «Аналіз бренду України за моделлю Nation Brand Hexagon». Оцініть бренд 

України за шістьма кутами моделі Саймона Анхольта: експорт, управління, культура, люди, 

туризм, інвестиції. Запропонуйте одну ідею для покращення іміджу країни на міжнародній 

арені. Результат: Аналітична доповідь «Бренд Україна: виклики та можливості». 

 

8. Методи навчання 

У процесі вивчення дисципліни «Брендинг» застосовуються наступні методи навчання: 

- словесні методи навчання, пояснювально-ілюстративний метод із використанням 

мультимедійних презентацій під час викладу лекційного матеріалу;  

- бесіда з елементами дискусії, ситуативний підхід, бесіда за «круглим столом», 

«питання-відповідь»;  

- проблемно-пошуковий та евристичний (диспут) методи навчання; 

- дослідницький метод під час виконання самостійної роботи; 

- практичні методи навчання: вправи, задачі, кейси, есе тощо; 



- наочні методи навчання: демонстрація, ілюстрація, презентація, навчальні фільми, 

використання Jamboard, відеолекції. 

 

9. Методи контролю 

 

При вивченні студентами курсу «Брендинг» застосовуються такі методи контролю: 

- поточне (усне) опитування, дискусійне обговорення проблем на практичних заняттях; 

- поточний контроль здійснюється під час проведення практичних занять, і має на меті 

перевірку рівня підготовленості студента до виконання конкретної роботи. Поточний контроль 

реалізується у формі опитування, виступів, експрес-контролю тощо, перевірки результатів виконання 

різноманітних індивідуальних завдань тощо; 

- контроль самостійної роботи, представлення презентацій; 

- індивідуальне та фронтальне опитування; 

- поточне тестування; 

- аналіз та оцінювання результатів навчання; 

- тестовий підсумковий контроль. 

 

10. Питання гарантованого рівня знань здобувачів вищої освіти 

1.Визначення бренду. 

2. Структура та різновиди бренду. 

3. Зміст та атрибути бренду. 

4. Реклама як складова брендингу. 

5. Особливості рекламування брендів. 

6. Технології брендингу. 

7. Формування іміджевих стратегій бренду. 

8. Стратегічні та тактичні брендові вимірювання. 

9. Створення комунікативного простору бренду. 

10. Бренд як семіотична система. 

11. Емоційний аспект бренду. 

12. Основні нюанси створення бренду. 

13. Вибір базових позитивних якостей бренду. 

14. Бренд як принципово новий ринковий сигналізатор. 

15. Економічний базис бренду. 

16. Закони Райс. 

17. Бренд-менеджмент як інтегрована комунікація. 

18. Сучасні комунікативні стратегії створення нових брендів. 

19. Бренд у медійному просторі. 

20. Змістовні характеристики бренду. 

21. Філософія побудови брендингу. 

22. Соціологічні аспекти побудови та управління брендом. 

23. Психологічні аспекти побудови та управління брендом. 

24. Функціональні якості бренду. 

25. Соціальні якості бренду. 

26. Комунікативні якості бренду. 

27. Система ідентифікаторів бренду. 

28. Раціональні частки у структурі бренду. 

29. Асоціативні частки у структурі бренду. 

30. Емоційні частки у структурі бренду. 

31. Розвиток бренду у часі: комунікативні та управлінські рішення. 

32. Поняття «бренд», «товарний знак» і «торгова марка» 

33. Законодавчі визначення термінів «бренд», «товарний знак» та «торгова марка». 

34. Експертні трактування понять «бренд», «товарний знак» та «торгова марка». 



35. Сучасний погляд на брендинг. 

36. Імідж підприємства. Основні ознаки. 

37. Створення іміджу підприємства. 

38. Основні складові іміджу. 

39. Процес створення іміджу підприємства. 

40. Основні аспекти визначення вартості бренда. 

41. Методи оцінки вартості бренду. 

42. Чотири етапи оцінки вартості бренду. 

43. Ідентифікація марки. 

44. Ставлення до бренду. 

45. Інтернет як особлива сфера циркулювання реклами. 

46. Всесвітня мережа як один із елементів брендингу. 

47. Розміщення реклами в Інтернет. Переваги і недоліки. 

48. Крос-культурний аналіз та можливості його використання в брендингу. 

49. Соціологія брендового іміджу. 

50. Формування національних брендів в Україні 

 

11.Розподіл балів, які отримують студенти 
Поточне тестування та самостійна робота 

Підсумковий 
контроль 

іспит 
Сума Змістовий модуль 1 Змістовий модуль 2 

Т1 Т2 Т3 Т4 Т5 Т6 Т7 Т8 Т9 Т10 

6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 40 100 

 
Т1, Т2 ... Т10 – теми змістових модулів.  

 

 

Шкала оцінювання: національна та ECTS 
 

Сума балів за всі 

види навчальної 

діяльності 

Оцінка 

ECTS 
Критерії оцінювання 

Оцінка за 

національною 

шкалою 

90-100 А 

Студент виявляє особливі творчі здібності, 

глибокі знання навчального матеріалу, що 

міститься в основних і додаткових 

рекомендованих літературних джерелах; вміє 

аналізувати явища, які вивчаються, у їх 

взаємозв’язку і розвитку; застосовувати 

теоретичні положення при розв’язанні 

практичних задач; володіє вмінням надавати чітку 

аргументовану відповідь на поставленні питання 

відмінно 

82-89 В 

Студент вільно володіє вивченим обсягом 

матеріалу, застосовує його на практиці, вільно 

розв’язує вправи, надає лаконічну відповідь 

майже на всі поставленні питання; самостійно 

виправляє допущені помилки, кількість яких 

незначна  
добре 

74-81 С 

Студент вміє оперувати необхідним колом понять 

та категорій; узагальнювати та систематизувати 

інформацію під керівництвом викладача; в цілому 

самостійно застосовувати її на практиці; 

контролювати власну діяльність; виправляти 

помилки, серед яких є суттєві 



64-73 D 

Студент відтворює значну частину теоретичного 

матеріалу, виявляє знання і розуміння основних 

положень, слабке їх застосування при розв’язанні 

практичних завдань; аналізує навчальний 

матеріал за допомогою викладача, надає мало 

аргументовані відповіді, виправляє не всі 

помилки, значна кількість яких є суттєвими 
задовільно 

60-63 Е 

Студент володіє навчальним матеріалом на рівні 

вищому за початковий, проте має фрагментарне 

уявлення про деякі поняття та категорії курсу; 

надає неповне висвітлення змісту питань; має 

недостатнє вміння зробити аргументовані 

висновки; відповіді містять значну кількість 

недоліків і помилок 

35-59 FX 

Студент не опанував значну частину матеріалу 

курсу; не володіє понятійним апаратом; не 

опрацював базову та допоміжну літературу. Мова 

не виразна, обмежена, бідна, словниковий запас 

не дає змогу оформити ідею. Практичні навички 

на рівні розпізнавання 

незадовільно з 

можливістю 

повторного 

складання 

0-34 F 

Студент повністю не знає програмного матеріалу, 

не працював в аудиторії з викладачем або 

самостійно; допускає суттєві помилки у 

відповідях на питання, не вміє застосовувати 

теоретичні положення при розв’язанні 

практичних завдань  

незадовільно з 

обов’язковим 

повторним 

вивченням 

дисципліни 

 

12. Методичне забезпечення 

1. Посібники. 

2. Опорний конспект лекцій по всіх темах курсу, у тому числі і для самостійного 

вивчення в електронному вигляді (навчальна платформа Moodle). 

3. Завдання та методичні рекомендації до виконання практичних робіт (навчальна 

платформа Moodle). 

4. Пакети контрольних завдань для підсумкового контролю (навчальна платформа 

Moodle). 

13. Рекомендована література 
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